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«Für gewöhnlichen Sex 
braucht es uns nicht» 

Die Beate-Uhse-Ero-
tic-Trends-AG lebt 
von Produkten, die 
die schönste Ne­
bensache der Welt 
noch schöner ma­
chen. Ein Gespräch 
mit Jan Brönni-
mann. Marketinglei­
ter und Mitglied der 
Geschäftsleitung. 

sota: Jan Brönnimann. 2 8 0  Mil­
lionen Euro Umsatz schreibt 
der Beate-Uhse-Konzern im 
Jahr 2 0 0 4 .  Sex sells? 
Jan Bmnnimann: V i e l e  L e u t e  
h a b e n  du ;  f a l s c h e  V o r s t e l l u n g ,  
m i t  Ero t i k  ve rd i ene  m a n  s i c h  
e i n e  g o l d e n e  Nase.  Dabe i  ver 
d i en t  m a n  e i n f a c h  d o r t  g u t .  
wo  gu t  g e a r b e i t e t  w i rd .  Se i  
d i e s  m i t  L e b e n s m i t t e l n ,  se i  e s  
m i t  A u t o s  o d e r  e b e n  mi t  Ero­
t i k .  

Eine Studie der Schweizer 
Uni Fribourg stellt  eine Zu­
nahme der sexuellen Lustlo-
sigkeit fest. Grund: Alltags-
stress. Schlägt sich die 'Sex­
krise in Schweizer Betten» im 
Verkauf nieder? 

Ich k a n n  n i c h t  b e s t ä t i g e n ,  
d a s s  d e n  Leu ten  d i e  Lus t  ve r  
geh t .  Für g e w ö h n l i c h e n  Sex 
b r a u c h t  e s  u n s  e i g e n t l i c h  
n i ch t .  Zu u n s  k o m m e n  L e u t e ,  
d i e  s i c h  u m  d i e  E r o t i k  
b e m ü h e n ,  s ie  i n t e n s i v i e r e n ,  
a u s s c h m u c k e n  w o l l e n .  Dor t  
k o m m e n  wir  / u m  Zug, d o r t  
s t e l l e n  wir e in  s t e i g e n d e s  Be­
d ü r f n i s  f e s t .  

Das Bedürfnis nach Liebes­
hilfen ? 
D a s  G r u n d v e r s t a n d n i s  d e r  
L t o t i k  hat  s ich m d e n  l e t z t e n  
l o  Jahren  v e r a n d e i t .  W e g  
v o m  k l a s s i s c h e n  Sexs l i op .  9 0  
Prozent  V ideos  V i b r a l o r e n  
fe r t i g ,  h in  / u m  L i f e s t y l e g e d a n  
ken.  Unse r  S c h w e r p u n k t  l iegt  
au f  P roduk ten ,  d ie  d a / u  b e i  
tragen. St immung / u  schaffen: 
von  r a f f i n i e r t  g e s c h n i t t e n e n  
D e s s o u s  ü b e r  M a s s a g e o l e  
b i s  zur B e t t w ä s c h e .  Dei  An te i l  
Ha rdco re  l iegt we i t  u n t e r  5 0  
P rozen t .  

Wann kommt M a e . B  in die 
Schweiz, der Erotikshop spe­
ziell für die Frau? 
M a e  B. w i rd  in der  Schwe iz  
n i ch t  u m g e s e t z t .  E i n e r s e i t s  
s i n d  wi r  nur  L i zenznehmer  v o n  
B e a t e  U h s e .  u n t e r s c h e i d e n  
u n s  ganz s ta rk  von  d e n  S h o p s  
d e s  d e u t s c h e n  M a r k t s ,  ande­
r e r s e i t s  haben  w i r  d a s  K o n  
zept  b e r e i t s  vor  f ü n f  J a h r e n  
a u s p r o b i e r t .  D a s  Ergebn is :  Es 
e n t s p r i c h t  o f f e n b a r  n i c h t  d e m  
M a r k t b e d u r f n i s .  U n s e r e  Er fah  
rung:  Frauen f ü h l e n  s i c h  i n  
u n s e r e n  Laden g e n a u s o  w o h l .  
Je m e h r  M i s c h s o r t i m e n t  d e s  
t o  m e h r  Frauen u n d  Paare .  
D a s  i s t  der n a t ü r l i c h e  W e g .  
Paare so l l en  z u s a m m e n  k o m ­
m e n  u n d  g e m e i n s a m  w ä h l e n ,  
w a s  zu ihrer Sexua l i t ä t  p a s s t .  
U n s e r e  H a u p t z i e l g r u p p e  s i n d  
d i e  Paare .  

Ist der Besuch im Erotikshop 
heute noch eine Mutprobe? 
Def in i t i v  n ich t .  H e u t e  i s t  d i e s  
s e l b s t v e r s t ä n d l i c h .  a k z e p ­
t i e r t .  W a r e  e s  e i n e  M u t p r o i r e .  

w u r d e n  w.ir e h e i  an  Lagen g e  
h e n .  w o  m a n  n ich t  s o  g e n a u  
g e s e h e n  w i rd .  U n s e r  L a d e n  
p r i nz ip  i s t  e s  aber,  an  O r t e  zu 
g e h e n ,  w o  v i e l e  Leu te  s' ind. 
A l s o  in  d i e  I n n e n s t a d t ,  m Ein 
k a u f s z e n t r e n  u n d  n i ch t  in Se i  
t e n g a s s l i  o d e r  in d ie  A g g l o m e  
ra t i on .  Wir s i n d  a u c h  d i e  e r s  
t en  in d e r  Schwe iz  m i t  o f f e  
n e n  G e s c h ä f t e n .  

Weshalb darf dann das Ver­
kaufspersonal nicht mi t  den 
Medien sprechen? 
Ach.  d a s  i s t  d i e  u n t e r n e h m e  
r i s c h e  K o n t r o l l e .  D ie  h a t  w e  
n iger  m i t  d e r  E ro t i k  a n  s i c h  
zu tun .  D a s  g ib t  e s  n i c h t  nu r  
b e i  u n s .  D a s  w e r d e n  S ie -

w a h r s c h e i n l i c h ,  zum B e i s p i e l ,  
be i  d e r  M i g r o s  a u c h  f i n d e n .  
Abei  g r u n d s ä t z l i c h  is t  E ro t i k  
e t  w a s  I n t i m e s ,  P r i v a t e s .  
N i c h t s ,  w a s  m a n  u m s  Ver 
r e c k e n  a n  d i e  g r o s s e  G l o c k e  
h a n g e n  m o c h t e .  D a t e n s c h u t z  
is t  für  u n s  e i n  w i c h t i g e s  T h e  
u m .  D a r a u f  v e r w e n d e n  wir 
s e h r  v ie l  Energ ie .  A n s c h a u  
l i c l i  g e s a g t :  Es i s t  n o r m a l  h i n  
z u g e h e n ,  t r o t z d e m  b r a u c h t  
d e r  N a c h b a r  n i ch t  zu w i s s e n ,  
d a s s  m a n  g e r n e  in d e r  S M  
Ecke h e r u m s t e h t .  

Jan Brönnimann ist Marketingleiter 
und Mitglied der Geschaftsleitung bei 
Beate Uhse. 

Zum Schluss - was finden 
Sie persönlich erotisch? 
Erot ik hat  für m i c h  sehr viel m i t  
d e r  Gemuts lage ,  d e m  r ich t igen 
M o m e n t ,  de r  M u s i k ,  d e m  st im­
m i g e n  Licht zu tun.  Zu 9 0  Pro 
zen t -en ts teh t  Erot ik  ja  im  Kopf .  
D iesen  Gedanken .  Fantas ien.  
B e d u r f n i s s e n  f re ien  Lauf  zu 
l a s s e n  d a s  m a c h t  Erotik aus .  

Mit Jan Bronruf/hinn 
s p i n c l i  Dagmar  Oe/ tn  
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Schwarz-Rot sind die "Sündigen» Farben der Beate Uhse. Auch beim 
Shop am Stuttgarter Flughafen. 
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