Die Beate-Uhse-Ero-
tic-Trends-AG lebt
von Produkten. die
die schonste Ne-
bensache der Welt
noch schoner ma-
chen. Ein Gesprach
mit Jan Bronni-
mann. Marketinglei-
ter und Mitglied der
Geschaftsleitung.

sofa: Jan Bronnimann, 280 Mil-
lionen Euro Umsatz schreibt
der Beate-Uhse-Konzern im
Jahr 2004. Sex selis?

Jan Brocmimann: Viele Leute
haben die falsche Vorstetlung,
nit Erotik verdiene man sich
cine goldene Nase. Daber ver
drent man eimnfach dort gut,
wo gut gearbeitet wird. Sel
diees mut Lebensmitteln, ser es
mit Autos oder eben mit Ero
tik.

Eine Studie der Schweizer
Uni Fribourg stellt eine Zu-
nahme der sexuellen Lustlo-
sigkeit fest. Grund: Alltags-
stress. Schlagt sich die -Sex-
krise in Schweizer Betten- im
Verkauf nieder?
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«Fiir gewohnlichen Sex

braucht es uns nicht»

lch kann nicht bestatigen,
dass den Leuten die Lust ver
geht. Fur gewohnhichen  Sex
braucht s uns eigenthch
nicht. Zu uns kommen Leute,
e sich um die Erotik
bemuhen, sie intenswvieren.,
ausschmuchken wollen. Dort
kommen wir sum  Zug, dont
stellen wir e steigendes Be-
durfrus fest.

Das Bedurfnis nach -Liebes-
hilfen-?

Das  Grundverstandnis  der
Erotik hat sich i den letzten
15 Jahren verandert., Weg
vom klassischen Sexvshop, 90
Prozent Videos  Vibratoren
fertig, tun zum Lifestylegedan
ken. Unser Schwerpunkt hept
auf Produkten, die dazu bes
tapgen, Stimmung, 2u schatfen:
von raftimiert geschmttenen
Dessous uber Massageole
s zur Bettwasche. Der Antell
Hardcore liegt wert unter 50
Prozent.

Wann kommt Mae.B in. die
Schweijz, der Erotikshop spe-
ziell fur die Frau?

Mae B wird 1in der Schwelz
nicht  umgesetzt. Emersents
sind wir nur Lizenznehmer von
Beate Uhse, unterscheiden
uns gans stark von den Shops
des deutschen Markts, ande
rerseits haben wir das Kon
zept berets vor funf Jahren
ausprohiert. Das Ergebis: Es
entspricht offenbar nicht dem
Marktbedurtnis. Unsere Erfah
rung: Frauen fuhlen sich in
unseren Laden genauso wohl.
Je mehr Mischsortiment des-
to mehr Frauen und Paare.
Das st der naturliche Weg.
Paare sollen zusammen kom-
men und gememsam wahlen,
was su threr Sexuahtat passt.
Unsere Hauplzielgruppe sind
die Paare.

Ist der Besuch im Erotikshop .
heute noch eine Mutprobe?
Defimitiv nicht. Heute 1st dies
selbstverstandlich, akzep-
tiert. Ware es emne Mutprobe,

wurden wir eher an Lagen ge
hen, wo man nicht so genau
geschen wird. Unser Laden
prinzip st es aber,-an Orte 2u
gehen, wo viele Leute sid.
Also in die Innenstadt, in Ein
kaufszentren und nicht in Sei
tengassh oder in die Agglome:
ration. Wir sind auch die ers

ten inoder Schwerz nit offe

nen Geschaften.,

Weshalb darf dann das Ver-
kaufspersonal nicht mit den
Medien sprechen? ’
Ach. das 1st die unternehme
nsehe Kontrolte. Die hat we
mger mit der Erotik an sich
utun. Das gibt es micht nur
ber uns. Das werden
wahrschembich, zum Beispiel,
ber der Migros auch finden.
Aber grundsatzhich st Erotik
etwas  Intimes,  Prvates.
Nichts, was man ums  Ver
recken an die grosse Glocke
hangen maochte. Datenschuty
1st fur uns ¢ wichtiges The
ma. Daraut verwenden wo
sehr oviel Energie. Anschau
lich gesagt: Es st normal hin
sugehen, trotzdem braucht
der Nachbar nicht zu wissen,
dass man gerne m der SM
Eche herumsteht,

Schwarz-Rot sind die -sundigen- Farben der Beate Uhse. Auch beim

Shop am Stuttgarter Flughafen.
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Sier

Jan Bronnimann ist Marketingleiter
und Mitglied der Geschaftsleitung bei
Beate Uhse.

Zum Schluss -
Sie personlich erotisch?

Erotik hat fur nuch sehr viel mn
der Gemutsiage, dem richtigen
Moment, der Musik. dem stim
migen Licht zu tun. Zu 90 Pro
sententsteht Brotik ja my Kopf.

Diesen Gedanken, Fantasien,
Bedurfmissen  freen Laut 2u
lassen - das macht Erotik aus.

Mit Jiaer Bronnce
sprach Dagmar Oehiri
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