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Sinkende Olpreise
' bremsen US-Inflation

]

gang der Energiepreise ist die Inflation in den
USA deutlich gebremst worden. Die Konsu-
mentenpreise sanken im November um 0,6
Prozent im Vergleich zum Vormonat. Einen
solchen Riickgang der Preise habe es zuletzt
im Juli 1949 gegeben, teilte das Arbeitsminis-
. terium am Mittwoch in Washington mit. Oh-
ne Beriicksichtigung von Nahrungsmitteln
und Energie stiegen die Preise im November
| um 0,2 Prozent im Vergleich zum Oktober. Im
Jahresvergleich lagen die Preise im Novem-
ber um 2, Prozent hoher. (sda)
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.} Welche Vereinbarung es
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«Man gonnt sich was»

Weihnachtsgeschift kommt auf Touren - Frohlocken im Detailhandel

BERN - «Man giinnt sich wieder
etwas», frohlockt der Detall-
handel. Gedimpfte Erwartun-
gen sind im Welhnachtsge-
schift schon fast der Euphorie
gewichen. Das Gediegene, Feine
und Teure findet wieder mehr
Abnehmer. Und das i-Tiipflein:
der Schnee.

Robert M. Fieg, Geschiiftsfithrer
bei Jelmoli in Ziirich, blickt mit

Freude aufs laufende Weihnachts-

geschiift. Die im Vorfeld von Ana-
lysten und Okonomen prophezeite
Zuriickhaltung der Konsumenten
hat sich bisher nicht bewahrheitet.

Weihnachtsgeschenk
fiir Branche: Schnee

Leise rieselt er zwar, doch dieses
Jahr absolut piinktlich vor Weih-
nachten: Der Schnee ist fiir den
Handel bares Geld wert. Die Sport-
artikel boomen, sagt Fieg. Auch

~ Wintermode fiir Herren und Kinder

laufe wie am Schniirchen.

Allgemein zeige sich ein Trend
zur Qualitiit. In der Damenmode
seien Kaschmir-Pullover sehr ge-
fragt. «Man gonnt sich wieder et-
was», sagt Fieg. Unter dem Christ-
baum diirfen die Frauen dieses Jahr
laut Fieg Parfim erwarten.

Die weitgehend konjunkturresis-
tenten aber wetterabhidngigen Win-
tersportartikel verkaufen sich auch
bei Migros gut. Daneben liefen
Spielwaren und Elektronik, sagt
Mediensprecher Urs Peter Naef.
Das Geschiift riicke aber immer ni-
her an Weihnachten.

Nicht gerade Luxus -
gediegen aber schon.

Thomas Bornhauser, Sprecher

- bei der Migros Aare, blickt «vor-

sichtig optimistisch» aufs Weih-
nachtsgeschift. Der Verkauf am
vergan-
genen
Sonntag
sei {iber-
raschend
gut ge-
wesen.
Migros
erwartet,
wie der
andere
Gross-
verteiler Coop, den Ansturm auf
Getriinke und Lebensmittel einige
Tage vor dem Fest.

Bei Coop glinzen die Augen
auch. Das Weihnachtsgeschiift lau-
fe gut, sagt Mediensprecher Jorg
Birnstiel. Coop hat das Angebot in
der Fine-Food-Linie von bisher ei-
nem guten Dutzend auf 100 Pro-
dukte erhht und stellt einen Hang
zum Sich-Gutes-Tun fest. Es diirfe
schon einmal ein teurerer Wein und
eine Leckerei sein.

Bei den Geschenken laufen Par-
flims, ein hochpreisiger Schmink-
koffer und Elektronik gut. Weiter

Festlich: Das Ziircher Glattzentrum Hidt zum Weihnachtssinkauf.

erwidhnt Birnstiel die diversen
Aussenbeleuchtungen:  Leucht-
Chlaus und weihnachtliche Licht-
girlanden seien sehr beliebt.

Auch Emst Pfenninger, Medien-
sprecher der Globus Gruppe, hort die
Weihnachtsglocken klingeln. Im
Oktober und November seien die
Umsiitze um 6 Prozent gestiegen. Es
gebe einen Trend zu mehr Qualitit.
Bei Lebensmitteln und Getriinken
griffen dic Leute wieder tiefer in die
Taschen, etwa fir einen guten Trop-
fen. Das Berner Warenhaus Locb

verzeichnete nach verhaltenem
Start einen umsatzmiissig starken
ersten Sonntagsverkauf, wie Me-
diensprecherin Madeleine Elmer
sagt. Auch sie beobachtet einen
Trend zum qualitativ hoch stehen-
den, gepflegten Produkt.

Am Kind wird nicht gespart
Die Spielwarendetaillisten diir-

fen die Hiénde zwar nicht in den
Schoss, sich selbst aber getrost zu-

‘riicklegen: Sie erzielen in der

Weihnachtszeit die Hiilfte ihres

Umsatzes von jihrlich 400 Mio.
Franken in der Schweiz. Das wer-
den sie auch dieses Jahr tun, denn
am Kind wird an Weihnachten
grundsiitzlich zuletzt gespart.
Birnstiel von Coop sagt, die
Spielzeugschlager seien Klassiker:
Barbie-Produkte fiir Midchen,
Rennbahnen und #hnliches fir Bu-
ben. Auffiillig sei die Beliebtheit
weicher Plilschtiere. Unabhiingig
von der Gatting; Ob Mammut oder
Tcddyblir - kuschelig miisse es
sein. (sda)



