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' Erstes Vorariberger Apple Center

' GOTZIS - Die Marke Apple ist bekannt fiir

Qualitiit, Leistung und Innovation, aber auch

| fur cinzigartiges multimediales Produktde-

+ sign. Genauso einmalig soll die Prisentation
sein, um alten und ncuen Kunden ein ausser-
gewohnliches  Einkaufserlebnis zu bieten.
Nun hat endlich auch der Westen Osterreichs
«sein» Apple-Center: Am 2. Dezember feiert
eposComputer ab 12 Uhr in der Bahnhof-
strasse 2 in Gotzis mit Sekt, Maroni und
Gliihwein die Eroffnung des ersten Apple
Center in Vorarlberg., «Wir sind stolz, das
erste Vorarlberger Apple Center zu sein»,
freut sich Geschiiftsfithrer Emilio Bietti, «der |
ncu gestaltete Verkaufsbereich bietet den
perfekten Rahmen fiir Produktpriisentation,
Service, Beratung und Schulung.»

Bereits seit neun Jahren ist Epos Apple Fach-
handelspartner. Um den Kunden cin ausserge-
wohnliches Einkaufserlebnis zu bieten, arbeitet
Apple in Europa schon seit lingerem an einem
Re-Design der von Fachhiindlern betriebenen
Apple Shops. Nun prisentiert sich auch epos
im neuen Outfit: Das neue Apple Center ist in
hellem, modernen Apple-Shop-Design gehal-
ten. In dieser freundlichen Atmosphiire kann
das Apple Produktsortiment direkt vor Ort ge-
sichtet und ausprobiert werden. (PD) |

Barchen sucht Piirchen

FRANKFURT/MAIN - Dic «Gliicksbir-
chis» (Care Bears) fiir den Game Boy Ad-
vance (GBA) sind so, wie sie klingen - nied-
lich und harmlos. Das Spiel ist fiir Kinder ab
drei Jahren gedacht und macht sic vor allem |
mit Steuerung des Spielgeriits bekannt. Die |
«Action» bleibt auf einem sechr ruhigen Ni-
veau: Da miissen blinkende Sternchen einge-
sammelt, Pirchen gefunden oder passende
Geschenke zugeordnet werden, um Sternc
gliicklich zu machen. Ein Biirchen darf auch
mit dem Skateboard auf Sternejugd gehen,
da muss der kleine Spieler dann nur noch
aufpassen, dass er den Sprung iiber die
Schanze schafft und nicht abstiirzt. Das

Schiafbarchen versucht mit seinem Schlaf-
sand, die anderen Birchen zum Tridumen zu
bringen. Jedes der zwolf Gliicksbirchis er-
lebt sein cigenes kleines Abenteuer und das
(AP) -

in verschiedenen Runden.

FRANKFURT/MAIN - Der Skype-Dienst
fiir das Telefonieren im Internet hat beim «Vo-
ice over IP» eine weitere Liicke seines Ange-
bots geschlossen: Fiir umgerechnet ca. 45
Franken im Monat kann man den kostenlosen
Skype-Account um eine, eigene Festnetznum-
mer aufrilsten. Mit dabei ist ein digitaler Onli-
ne-Anrufbeantworter (Skype Voicemail).
‘Bisher konnte man mit Skype vom Compu-
tor aus beliebige Telefonanschliisse im Fest-
otler Mobilnetz érreichen — in Deutschland
ﬂh’ 2 bczwhungswetse 2,3 Cent je Minute.
: riiche mit anderen Skype-Tellnehmem
d kostenlos, Nach Anmcldung bei Skypeln
) an_ nun auch eine Festnetziclefon-:
v nm einer Onskennziffer nach enge-
odcr‘uuch eine Nummer in sinem

Erobern und verteidigen

Strategiespiel Great Invasions im Test

Great Invasions mag ver allsm hartpesottene Strategiespiel-Experten zu iiberzeugen.

SCHAAN - Im Jahre 350 nach
Christus marschieren die bar-
barischen Stimme auf die
Stiidte des Riimischen Reichs
2u. Die Rede ist von Great Inva-
sions, einem Rundenstrategie-
splel, weiches sich mit den Vol-
kerbewegungen der damaligen
Periode der Menschheitsge-
schichte heschiittigt.

Der Spieler iibernimmt die Kontrol-
le iiber verschiedene Nationen und
fihrt sie durch cine Zeitspanne von
knapp 700 Jahren auf der Suche
nach neuen Lindereiecn. Um zu ge-
winnen, gilt es so viele Siegpunkte
zu ergattern, wie moglich. Zur Wahl
stehen drei verschiedene Kampag-
nen. Bestimmen in der historischen
Kampagne noch festgelegte Werte
die Verhiltnisse der Nationen unter-
einander und sind fiir das Vorgehen
letztlich sehr wichtig, spielt sich die
halbhistorische Kampagne deutlich
abwechsiungsreicher und auch
schwieriger, da sich die politischen
Zusammenhiinge in den Missionen
nun nicht mehr geschichtlich kor-
rekt erahnen lassen. Zudem erwirbt
der Spieler neue Nationen mit Hilfe

von Punkten, die er sich erst mith-
sam aneignen muss. In der freien
Kampagne hingegen beginnt man
das Spiel mit einer einzigen Nation
und versucht, sich kontinuierlich
auszubreiten. Letztlich der diffizils-
te der Spielmodi, da diescer ncben
der enormen Spielzeit auch den
hichsten Schwierigkeitsgrad auf-
weist, was man angesichts des Na-
.mens nicht vermuten mag.

Eroberungen verteidigen
Grundsitzlich ist man die meiste
Zeit iber beschiftigt, die cinge-
nommenen Provinzen zu behalten,
bzw sie zu verteidigen. Neue Ge-
biete werden per Gebol erobert.
Details wie unterschiedliches Ter-
rain, wirtschaftliche Ressourcen,
Religionen oder ékonomische Vor-
teile bringen Tiefe in die strategi-
schen Entscheidungen. Schafft es
der Spieler nach einer Weile, meh-
rere Provinzen zu einer grdsseren
Region zusammenzufassen, be-
lohnt ihn das Spicl mit cinem
Punktebonus und klingelnder Miin-
zen., Diplomatische Bezichungen
zu pflegen lohnt sich jedoch eben-
so, denn mit der Hilfe von Allian-

zen oder einer Heiratsaktion hat
man eine Weile Ruhe vor ehemals
verfeindeten Volkern.

Spass im Multiplayer-Modus

Kommt es doch zum Krieg, ste-. -

hen mehrere Einheiten zur Verfi-
gung, deren Attribute in der
Schlacht entscheidend sein kénnen.
Allerdings beschrinkt sich der stra-
tegische Anteil im Spielgeschehen
darauf, dass man vor dem Kampf
auf die richtigen Méinner setzt. Hat
die Schlacht einmal begonnen,
dauert diese meist iiber mehrere
Runden und es besteht gerade noch
diec Mdglichkeit, cinen Riickzug zu
befehlen, mehr leider nicht. Ahnli-
ches gilt fiir die Belagerung von
Stddten,-Eine oftmals langwicrige,
jedoch auch langweilige Angele-
genheit. Mehr Spass macht das
Spiel schon im Multiplayer-Mo-
dus, bei dem mit bis zu drei Gegen-
spielern im Netzwerk- oder Onli-
nemodus gekimpft werden kann.
Eigentlich ist alles vorhanden, was
ein gutes Strategiespiel ausmacht:
Schlachten, Diplomatie, Religion,
Handel, mehrere Volker und Er-
oberungen. (PD)

«Buzzer» fur die Playstation

Kandidaten

FRANKFURT/MAIN - Ein witziges
Musik-Quiz fiir die Playstation 2
driickt bis zu vier Spielern einen
«Buzzer» in die Hand. Dieser
spezielle Controller steuert mit
fiinf farhigen Tasten eine Co-
mic-Show, in der Kenntnisse zur
Popgeschichte von 1950 bis
2005 gefragt sind.

Die vier «Buzzer» werden an die
USB-Schnittstelle der Spielkonsole
angeschlossen und fangen nach dem
Start des Spiels rot zu blinken an.
Die Vorbereitungen erstrecken sich
von der Wahl einer Comic-Figur {ir
den cigenen Kandidaten bis zur Be-
stimmung cines Gerduschs, mit dem
die Antworten gekennzeichnet wer-
den. Ausserdem kann man entschei-
den, ob die gesamte Musik abge-
fragt werden soll oder ob sich die
Quiz-Fragen auf iltere oder neuere
Songs beschrinken soll.

Ein abgedrehter Moderator mit
einer hochhackigen Assistentin bit-
ten dann zu verschiedenen Frage-
runden. Meist wird eine Melodie
angespielt und man muss aus vier
Vorgaben mit dem «Buzzer» die

fiir witziges Musik-Quiz gesucht

« . \ROUND COMPLETE! i

R

[
crmecrenmmrn et |

DARYL

TINA

1000

PLAYER 2

1500

PLAYER 1
st

J’fg?_

o

,l‘““

b

PLAYER 3
rd

SCHEENSHOT

Mudkaxpottan ldinnnn ihr Wissen lm Splel «nuzz!'- unter Bewsis stelien.

richtige Antwort bestimmen. Zu
horen gibt es jeweils ein paar Takte
von Singern, Singerinnen und
Bands wic Abba, Avril Lavigne,
Nirvana oder den Spice Girls.

Fiir Abwechslung sorgen ver-
schiedene Spiclrunden. Bei man-
chen kann man sich Zeit lassen und
Punkte sammeln, bei anderen muss
man der schnellste am Driicker sein

und riskiert bei einer falschen Ant-
wort einen schmerzhaften Punktab-
zug. In ciner speziellen Runde be-
kommt der eigene Kandidat eine
tickende Bombe zugeworfen und
muss diese mit einer richtigen Ant-
wort an den Mitspicler weiterrei-
chen, bevor sie explodiert. «Buzz!»
enthilt rund 1000 Songs und 5000
Fragen. (AP)

CHARTS

Single-Charts

Pop-Queen Madonna bean-
sprucht den Thron der Schwei-
zer Single-Charts weiter fiir
sich. «Hung Up» ist auch in der
zweiten Wertungswoche die
Nummer 1. Zuriick in den Top-
10 sind Tokio Hotel mit «Durch
den Monsun».

Platz, Vorwoche, Interpret, Titel, Woche

1. (1) Madonna, Hung Up. 2

2. (2) Melanie C, Fnrcl [).ny Of My Life. 7

1. (5) Xavier Naidoo, Dieser Weg., 2

4. (3) Pussycat Dolls feat. Busta Rhymes,
Don'tCha, 11

5. {4) Sugababes, Push The Button, 7

6.(6) Crazy Frog, Popcorn, 3

7. (8) Robbic Williams, Tripping, 7

8. (10) Shakira, Don't Bother, 2

9. (9) Juanes, La camisa negra, 17

10. (11) Tokio Hotel, Durch den Monsun, 13

Die hegehrfesten DVDs

Der SCICn(.C Fiction-Streifen
«Krieg der Welten» (Bild) mit
Tom Cruise in der Hauptrolle
hat als Neueinsteiger in den
DVD-Charts gleich die Spit-
zenposition erobert. Der zweite
Neueinsteiger, das  Drama
«Veer & Zaarar, belegt Platz 8.

DVD Charts. Platz, Vorwoche, Titel, Genre

1. (Neu) Krieg der Welten

Sience Fiction

2. (6) Der Polarexpress

Kinderfilm

1 (23 Sahara - Abenteuer in der Wiiste

Action

4. (1) Star Wars: Episode 111 ;
Sience Fichion !
S.(7) Amencan Pie: Die nachate Generation
Comedy '
6. (3) Kung l-u Hustle ;
Action

7.(5) Das Schwiegermonster
Comedy i
& (Neu) Veer & Zaara - Legende ciner Licbe |
Drama !
© 9 ¢3)Alone In The Dark

Horror

10. (10) So was wie Licbe - A Lot Like Love
Conedy

Playstation-2-Charts

Die Fussball-Simulation Fifa
2006 (Bild) ist die unbestrittene
Nummer | in den PS2-Charts
und hat damit das ‘Action-Game
«Star Wars Battlefront 2» sowie
die Fortsetzung des Skateboard-
Klassikers Tony Hawk auf die
weileren Plitze verwiesen.

Play 2-Game-Charts. Titel, Genre
1. Fifa 2006

Sport

2. Star Wars Bauletront 2

Action

3. Tony Hawks American Wasteland

Sport

4. Pro Evolution Soceer 5

Sport -

5. §§X on tour

Sport

6. Buzz & Buszer

Soristige

7. NHL 2006

Sport i
8. L.A. Rush !
Racing

Y. The Sims 2
Simulation

10. The Warriors
Action
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