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MP3 schon zehn Jahre aN 
ERLANGEN - Der bekannte Dateiname 
.mp3 wurde vor zehn Jahren am Fraunhofer 
IIS (Institut für Integrierte Schaltungen) ein­
geführt. Wissenschaftler haben sich damals 
als Abschluss langjähriger Entwicklungsar­
beiten am so genannten Audiokompressions­
verfahren zu dieser Namensgebung ent­
schlossen. 

Bei einer internen Befragung hatte sich der 
Name durchgesetzt und avancierte schnell 
zum Synonym für «ISO MPEG Audio Layer 
3». Seit 1992 wird das Format von der ISO-
Standardisierung vor jeder Veränderung ge­
schützt. 

MP3 wurde zunächst von der Industrie 
nicht ernst genommen, weil sie die Techno­
logie fiir nicht einsetzbar hielt, aber die Ent­
wicklung erwies sich bald als entscheidender 
technologischer Fortschritt. Bis heute hat 
kein anderes Format MP3 als digitalen Mu­
sikdatenträger ablösen können. 

Der  Unterhaltungselektronik erschloss 
sich mit den MP3-Playern schliesslich ein 
völlig neuer Markt, dessen Wachstum heute 
noch nicht seinen Höhepunkt erreicht hat. 
Für das Jahr 2006 werden über 80 Mio. Ge­
räteverkäufe erwartet. (pte) 

NEWYORK-AbHerttt der ftihreilbictea 
Ameiica OnlioevundXM .Satellke.Radio 
IJv^-Sftowj/direkf über Internet und- Satellit 
ab, berichtet die ffefr Yak Kevin 
Waö.Produzenrder «Live 8»-Übertragungen, 
winTdu Pwjdtt leiten. Eide Vielzahl der 
Koütaerte wird in Zusammenarbeit mit der 
AEG, einer Tochterfirma des Promotions-
unteniditnens Aaschutz Company, ins Web 
gesteift werden. AEG verspriebt sich ein lu­
kratives Geschäft mit der Vergabe vooLizen-
zen der Live-Übertragungen an grosse Inter-
netfî men, sowie durch den Vericauf von Wer­
bung in Z»Mmmrwhwng n #  denKonzetten. 
Dtrtmload-Plattformen »ollen geschaffen 
wenipn und von den eingenommenen Gel-

tiejett Für die Kotuertindastrie o ^ h e n  sich 
durch die Direktübertragungen nede'Mög-
lichkeiten, um mehr Geld zu verdienen. 
Cl«tf Channel, der grtwte Kojaettjttanoter 
der USA, will 25 Ptozent des Weibebudgets 
in pnUw^Pto^^ investierea und ßUat in 
ZuMtnineiuabektbit Yahoo eiiM&Newskttet; 
der Muaikfans über kommende Events infor­
mieren soll. (AP) 

I N T E R N E T U M F R A G E  

Resultat der Interaetumfrage 
auf  www.volksblatt.il der 
letzten Woche (174 Stimmen): 
Macht sich bei Ihnen schon Ferienstimmung 
breit? 

Die Frage ab heute: Denken Sie, dass Lance 
Armstrong an de r  Tour de France noch abzu­
fangen ist? 

www.volksblatt.li 

Action und Taktik 
FutureTactics:The Uprising - Actiongame im Comicdesign 

MÜNCHEN - Futura Tactlc«: 
Tin Uprising ist sin AcUonspM 
mit TiktHulementra von Pu-
blishnr JoWood. Nichdsm dl« 
Erda Im Chaos vorsunkon Ist, 
machan sich einige Kämpfer 
auf den Weg, um die Monster 
die sich auf dem Planeten oln-
ganistet haben zu vertrellien. 
Mit zenrtBrbaren Levels, an­
sehnlicher Comicgrafik und 
insgesamt 18 verschiedenen 
Kämpfern eifert das Spiel dam 
Voitild Worms nach. 

Die Zeiten in denen die Menschen 
mit Autos durch die Vorstädte fuh­
ren, abends Fernsehen guckten und 
am Wochenende in die Kirche gin­
gen sind vorbei. In der Zukunft ha­
ben grüne Monster die Erde besetzt 
und niemand weiss genau, woher 
sie kommen. Versklavt und entmu­
tigt schuften die Menschen für die 
neue Autorität. Widerstand zeigen 
nur wenige mutige Kämpfer, wie 
der junge Low mit seinem Vater 
und seiner Schwester Pepper. Erst 
im Laufe der Kampagne kommen 
weitere Rebellen zu ihrem Team 
hinzu. 

Dem Spieler stehen drei ver­
schiedene Spielmodi zur Verfü­
gung. Im Trainingslager kann man 
ohne Zeitdruck das Schiessen und 
Bewegen der Charaktere üben. Die 
Kampagne handelt von Lows Fa­
milie, die sich gegen die ausserirdi-
schen Monster zur Wehr setzt und 
im Schlachtmodus kann man kurze 
Gefechte gegen einen anderen 
menschlichen Gegner führen. Da 

In Futura TacUcs stauart dar Spieler Raballan, die sich gagan dia aussar-
Irdischen Herrscher auflehnen... 

das Spiel rundenbasiert abläuft, 
spielt der zweite Spieler am glei­
chen PC. Einen Multiplayermodus 
über Netzwerk oder Internet gibt es 
nicht. 

Jagd auf die Allens 
Ganz egal welchen der drei Modi 

man wählt, man startet immer mit 
seinen Spielern auf der 3D-Karte. 
Je nach Mission hat man einen 
oder mehrere Kämpfer, die man 
nacheinander steuert. Auch die 
Gegner sind bereits auf der Karte 
verteilt, in manchen Aufträgen 
muss man sich auch mit neu auf­
tauchenden Monstern plagen. Die 
Ziele des Spielers sind ebenfalls 
überschaubar: mal muss e r  alle 
Gegner beseitigen, einen bestimm-

... und sich auch in den abgelegendsten Dörfern auf die Jagd nach dan 
Aliens begaben. 

ten Punkt auf der Karte erreichen 
oder einen Gegenstand auf der Kar­
te zerstören. Aber alles beginnt mit 
der Auswahl des Kämpfers. Ein 
farbiger Kreis zeigt dem Spieler 
den Bereich an, in dem man seinen 
Charakter bewegen kann. Man be­
wegt sich auf den verschiedenen 
Karten zwischen Bäumen, Steinen, 
Planwagen und Häusern vorbei, 
um eine gute Schusslinie vorzube­
reiten. Die feindlichen Monster wie 
Hubriks oder Gnarlaks sind ver­
schieden stark - einige sterben 
nach einem Schuss während andere 
mehrere gute Treffer aushalten, be­
vor sie verschwinden. Gnarlaks 
nutzen ihre starken Laserkanonen 
gegen die Menschen, Hubriks ha­
ben Dynamit auf dem Rücken und 
versuchen den Gegner oder das im 
Weg stehende Gelände wegzu-
sprengen. 

Die Technik 
Future Tactics hat einen interes­

santen Grafikstil, der schöne 3D-
Grafik bietet, die streckenweise 
wie gezeichnet wirkt. Bombasti­
sche, farbenfreudige Explosionen 
gehören ebenso zum Repertoire 
wie Wettereffekte und die detail­
lierten Monster. Zwischensequen­
zen laufen in Spielgraftk ab und 
können dank Vorspulfunktion ver­
kürzt werden. Gespeichert wird 
automatisch nach dem Abschluss 
einer Mission. (id) 

Kaum Unterschiede 
Frauen und Männer fast gleichauf in der Internet-Nutzung 

FRANKFURT/MAIN - Frauen lie­
gen hei der Internet-Nutzung 
mit den MXnnern fast gleichauf. 
Nach Ergebnissen der W3B-Stu-
die des Marktforschungsunter­
nehmens Fittkau & Maass sind 
46 Prozent der deutschsprachi­
gen Internet-Nutzer Frauen, 54 
Prozent MSnner. 

In der Altersgruppe unter 30 Jahren 
gibt es prozentual sogar mehr weib­
liche als männliche Nutzer. Unter 
den Internet-Nutzem ab 50 Jahren 
sind Frauen mit weniger als 30 Pro­
zent aber in der Minderheit. 

Der gestiegene Frauenanteil im 
Netz macht diese natürlich für Onli-
ne-Marketing und -Vertrieb zu einer 
interessanten Zielgruppe. Allerdings 
ist der Anteil der aktiven Online-
Käufer unter den Männern mit 45 
Prozent deutlich höher als unter den 
Frauen (38 Prozent). Auch bei den 
Einkäufen im Internet zeigen sich 
Frauen zurückhaltender. So ziehen 
Frauen die Zahlung per Rechnung 
(78 Prozent) deutlich der Nutzung 
der Kreditkarte (30 Prozent) vor. 

Frauen sind fast sa fleisslge Internet-Surfer wie Männer. 

Bei der Wahl der Online-Shops 
ziehen 50 Prozent der Frauen Web­
Sites von Versandunternehmen 
oder Anbieter vor, die auch ausser­
halb des Internet bekannt sind. We­
nig überraschend ist, dass die 
Unterschiede zu den Männern in 

C H A R T S  

Single-Charts 
Auch in dieser Woche nimmt 
der verrückte Frosch mit «Axel 
F» die Spitzenposition der 
Schweizer Single Charts ein. 
Auch auf den weiteren Positio­
nen hat sich bis auf Mariah Ca-
reys Wiedereinstieg in die Top-
10 nicht viel getan. 

Platx. Vorwoche. Interpret Titel. Wocht 
1.(1) Crazy Frag, Axel F, 8 
2. (2) Ako/l, Lonely, 10 
3. (3) Shakira feat. Alejandro Sanz, La tortu-
ra. 8 
4. (4) Baclutreet Boys, Incomplete. 6 
5. (5) Banaroo, Dubi Dam Dam. 7 
6. (6) Daddy Yankee, Gasolina, 12 
7. (9) Owen Stefani, Hollaback Girl, S 
8. (8) 2 Pac, Ghetto Gospel. 7 
9. (13) Mariah Carey, We Belong Togcthcr. 2 
10. (7) Black Eyed Pens, Don't Phunk With 
My Heait, 8 

Die begehrtesten DVDs 

Wie in der Vorwoche führt 
«Miss Undercover 2» die DVD-
Charts an. Die Neueinsteiger 
«House of  Flying Daggers» 
(Bild, 2) und «Hautnah» (4.) 
konnten sich vorne platzieren. 

DVD Charte. Ptafa, Vorwoche, TUd, Genre 
1.(1) Miss Undercover 2 
Comedy 
2. (Neu) House Of Flying Daggers 
Action 
3. (2) Constantine 
Thriller 
4. (Neu) Hautnah 
Comedy 
5. (3) Ray 
Drama 
6. (4) Finding Neverland 
Fanlasy 
7. (Neu) 24'Scason 3 
Thriller 
8. (5) Im Feuer-Einheit 49 - Ladder 49 
Action 
9. (l9)TraumschifTSurprise-Periode I 
Comedy 
10. (6) Blade 3: Trinity 
Horror 

Playstation-2-Charts 

Die fünfte Ausgabe der legen­
dären Tekken-Reihe (Bild) hat 
in den PS2-Charts die Spitze 
übernommen. Auf  der Position 
2 folgt das Spiel zur aktuellen 
Formel-1-Saison und das Ac-
tion-Game «Medal o f  Honor 
European Assault». 

Plays taUon-2-Gamt-CharU. Titel, Genre 
1 Tekken 5 
Action 
2 Formula 1 2005 
Racing 
3. Medal of Honor European Assault 
Action 
4. FIFA Street 
Sport 
5. Singstar The Dome mit Microphone 
Hobby 
6. Gran Tunsmo 4 
Racing 
7. Moto GP 4 
Racing 
8. Madagascar 
Action 
9. FIFA Football 2005 
Sport 
10. Need for Speed Underground 2 
Racing 

den Produktbereichen Schmuck/ 
Accessoires, Dessous, Mode/Klei­
dung und Körperpflegeprodukte/ 
Kosmetik besonders stark sind. Für 
die 20. WWW-Benutzer-Analyse 
W3B wurden mehr als 100 000  
Internet-Nutzer befragt. (AP) 
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