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Ltica Geosystems 
will unabhängig bleiben 

BHEERBRUGG - Die in der Vermessungstech-
nik tätige Leica Geosys-
tems will unabhängig 
bleiben. Das Übernah
meangebot der schwedi
schen Hexagon wird ab
gelehnt, weil eine Fu
sion weder für den Be

trieb noch für die Mitarbeitenden einen 
Mehrwert bringe. 

Der Verwaltungsrat von Leica Geosystems 
habe die von Hexagon vorgebrachten Vorzü
ge einer Verbindung der beiden Unterneh
men geprüft und sei zum Schluss gekom
men, dass eine Fusion die bisher erfolgreiche 
Strategie unterlaufen würde. Das teilte das 
Unternehmen mit Sitz im st.-gallischen 
Heerbrugg gestern mit. 

Aus industrieller Sicht bringe eine Über
nahme keine strategische Vorteile. Mit der, 
von Hexagon präsentierten Strategie würde 
Leica Geosystems vielmehr in die 80er-Jah-
re zurückgeworfen. Hexagon wolle umset
zen, was Leica vor Jahren wegen schlechter 
Erfahrungen verworfen und hinter sich ge
lassen habe. 

«Das Rad zu einem unfokussierten Misch
konzern zurückzudrehen, ist klar nicht im 
Interesse der Aktionäre und der weiteren An
spruchsgruppen von Leica Geosystems», 
wird Konzernchef Hans Hess (Bild) in der 
Mitteilung zitiert. (sda) 

Jahresteuening 
auf 0,5 Prozent gefallen 
ZÜRICH - Im Mai sind die Preise der im In
land produzierten und der importierten Güter 
nur wenig gestiegen. Gegenüber dem Voijah-
resmonat nahmen sie um 0,5 Prozent zu. Im 
Vergleich zum April sanken sie sogar um 0,3 
Prozcnt.Die Jahresteuerung von 0,5 Prozent 
habe damit den tiefsten Wert seit 13 Monaten 
erreicht, teilte das Bundesamt für Statistik 
(BFS) gestern mit Im April hatte die Jahre
steuening 1,3 Prozent betragen, die Preiserhö
hung gegenüber dem März 0,4 Prozent (sda) 

Kudelski verteilt 
Famlllenaktlen neu 
CHESEAUX - Beim Waadtländer Technolo
gieunternehmen Kudelski verteilt die Besit
zerfamilie ihr Aktienpaket um. Damit soll 
nach Ansicht' von Analysten der Ausschluss 
aus dem Börsenbarometer SMI vermieden 
werden.Rund 6 Millionen Aktien aus dem Fa
milienpool um Firmenchef Andr6 Kudelski 
und seinen Vater Stefan Kudelski würden an 
zwei Finanzvehikel anderer Familienmitglie
der übertragen, teilte das Unternehmen ges
tern in einem Communiqud mit. (sda) 

M e i s e  M e i n u n g :  v o n  H a n s  A x e l  K r a m  e r  

Ein Zauberwort im Business 
Networking bringt zusammen, was sich gegenseitig nützt 

Hans Axal Krlnar, PriMdant das 

Es gibt sie als Old Boys Netzwerke, 
Clubs, gesellschaftliche Vereini
gungen, Vertriebssysteme des so 
genannten Network Marketings. 

Die Bandbreite der Networks ist 
gross. Einen starken neuen Impuls 
erhält das Networking durch inter
aktive Plattformen im Internet. Sie 
lassen jede und jeden «träumen», 
ganz nach dem Motto: «Beziehun
gen schaden nur dem, der keine 
hat.» 

Unter Network kennen wir kom
plexe Systeme, sich kreuzender Li
nien oder Fäden, sowie «connected 
systems», wie Radio, TV und das 
Internet, oder auch Spionagenetze. 
Die technischen Möglichkeiten 
sind überzeugend und werden lang
sam von einer breiten Masse der 
Webnutzer erkannt und mehr und 
mehr genutzt. Hierbei denke ich 
natürlich nicht an Spionage, son
dern an Business. 

Der open business club, open 
BC. ist ein gutes Beispiel, wie Net
working funktioniert. Dieser Ge
schäftsclub findet seit April auch 
im Fürstentum Liechtenstein im
mer mehr Mitglieder - zurzeit sind 

es rund 140 Führungskräfte und 
Geschäftsleute - die neben den vir
tuellen Möglichkeiten der Kontakt
aufnahme auch den realen Busi
nessclub schätzen. Mehr dazu fin
den Sie unter  www.openbc.cmn/  
go/invuid/AxelJKraemer. 

Wer erfolgreich am weltweit 
wachsenden Networking, aber auch 
am regionalen Netz, teilnehmen 
möchte, sollte für sich eine Net
work-Strategie festlegen und fol
gende Schlüsselfirage selbst beant
worten: «Wem kann ich ganz kon
kret was und mit welchem beson
deren Nutzen bieten, und was su
che ich selbst für mich und mein 
Business?» 

Im Networking gilt Geben und 
Nehmen. Es geht nicht einfach nur 
um Beziehungen, der Beziehungen 
willen... auch, wenn es als Hobby 
recht sein mag, Namen und Adres
sen zu sammeln wie ZUndholz-
schachteln oder Biergläser. 

Matching ist der eigentliche Zau

ber, der im Networking zum Tragen 
kommt: Zusammenbringen, wer 
und was gegenseitigen Nutzen 
bringt Das Ziel ist, Ideen zu teilen 
und gemeinsame Aktionen zu ver
abreden. PC und Internet nehmen 
uns dabei weitgehend die mühevol
le Kleinarbeit im «Beziehungsge
schäft» ab. Trotzdem bleiben die 
persönlichen Aspekte virtueller und 
realer Gespräche stets im Vorder
grund. Sonst könnten wir unser Bu
siness ja auch Robotern überlassen 
und Sozialhilfe kassieren, solange 
die Kassen noch nicht ganz leer 
sind. 

Networking ist die Chance unse
res Jahrhunderts. Networking ist 
ein bedeutendes Element der Glo
balisierung, wird aber auch das 
Problem struktureller Arbeitslosig
keit lösen helfen und neue Busi
nessfelder öffnen. Was es dazu 
braucht? Menschen, die vom Wert 
funktionierender Beziehungsnetze 
überzeugt sind. 

«Uniwash» positioniert sich 
als europäische Qualitätsmarke 

ETA TECHNIK AG hebt sich von der Masse der Waschanlagenbetreiber ab 
BAUERS - Am Produkttaitg« 
von «uttiwasli», d m  Bamitzarn 
dar SalbatbadlanuiiBS-Aiite-
wascfeanlagan «tarn llbar-
durdischalttJIcfian Nutzm xu 
MMriMM, Ist In d*n tobten 
Jahran konssqusnt 

Mit Erfolg. Der Balzner Unterneh
mung E9A TECHNIK AG ist es 
gelungen, sich mit einer durch
dachten Markenpflege von der 
Masse der Waschanlagenbetreiber 
in Europa abzuheben. Massgeblich 
dazu beigetragen hat die zugrunde 
liegende unternehmerische Zielset
zung, mit technologischer Perfek
tionierung und einem leidenschaft
lichen Bekenntnis zur Innovation 
die TechnologiefUhrerschaft bei der 
Herstellung und beim Betrieb von 
Autowaschanlagen zu übernehmen. 

Hart» KundanMndung 
Die Unternehmenskommunika

tion bringt es auf den einfachen 
Nenner, dass Autowaschen bei 
«uniwash» für einen sehr grossen 
Teil der Kunden zu einer angeneh
men und gerne ausgeführten Frei
zeitbetätigung geworden ist. Diese 
belegte Aussage widerspiegelt die 
Gestaltung der Dienstleistungstiefe 
mit gewissermassen garantierten 
und sofort sichtbaren Erfolgserleb
nissen in der Waschbox. Auch die 
komfortablen, in den letzten Jahren 
mit grosszügigen Grünflächen ver
sehenen Waschanlagen tragen zu 
der feststellbaren starken Kunden-
bindung bei. 

ETA TECHNIK AG, FL-9496 
Balzers 

Tel.+423/388 20 60 
www.uniwash.li ^ 

I BU Registrieruagaaummer 0035 
70 885, einzusehen unter www.oa-
mi.eu.int (Anzeige) 

A N Z E I G E  

B A N K  
VP Bawfc FontojiHtoata 

Schweiler Franken 1.5 % 
Euro 2 % 
US Dollar 1 .5% 
Japanische Yen 0.75% 

Auswahl vtrdmttr Konti 
Sparkonto CHF 0.50 % 
Jugendsperkonto CHF 1.0 % 
Mterssparkonto CHF 0.75 % 
Euro-Konto EUR 0.50 % 

FsstaaMaataaaa In CHF 

Var raad d r a M |  Jahra« füfcrta dia ITA TECHNIK AB dta damals M aas  
aacli walt|akaad aakakaaata Art das Aatawaschaaa arit dam laaavatlvaa 
Laazaawascfcsystaai la dar Wascfeaalaia NaapriN In Ralzan ala. 

chen Lizenznehmern ist der Be-
kanntheitsgrad parallel zum ständi
gen Ausbau des Waschanlagennet
zes in den letzten Jahren stark ge
stiegen. 

Die Verbindung des sympathi
schen Elefantenlogos und der ein
prägsamen Hausfarben Grün und 
Orange mit diesen Qualitätsmerk-
malen hat dazu geführt, dass die 
Marke «uniwash» heute als ein 
Synonym für kundenfreundliche 
Selbstbedienungsanlagen, scho
nende Reinigung und perfekte Sau
berkeit wahrgenommen wird. Mit 
Uber 60 eigenen Standorten in 
Liechtenstein, Österreich, der 
Schweiz und Ungarn sowie zahlrei-

Vor rund dreissig Jahren führte 
die ETA TECHNIK AG die damals 
bei uns noch weitgehend unbe
kannte Art des Autowaschens mit 
dem innovativen Lanzenwaschsys-
tem in der Waschanlage Neugrüt in 
Balzers ein. Unter der Marke «uni
wash» begann das Unternehmen, 
selber Waschanlagen zu produzie
ren. In einer kontinuierlichen Auf
bauarbeit wurden der technologi
sche Vorsprung und die sich daraus 
für die Kunden ergebenden Vorteile 
mit Erfolg Uber diese Maiice reflek
tiert Auch für die Zukunft sehen 
die Verantwortlichen der ETA 

TECHNIK AG den Schlüssel zum 
Gewinnen zusätzlicher Marktantei
le in der Erhaltung der Innovations
kraft und der Fortsetzung der Mar
kenstrategie. 

«uniwash» - eine registrierte 
Handels- und Dienstleistungsmar
ke der , 

ANZEIGE 

Mindeststückelung CHF 1000.-
2 Jahre 0.8125% 7 Jahre 1.6875% 
3 Jahre 1.0000% 8 Jahre 1.8125 N 
4 Jahre 1.2500% 9 Jahn  1.9375% 
5Jahre 1.3750% 10Jahre 2.0000% 
6 Jahre 1.5625% 

VPBaatt-THal 

PanAlplna Slcav 
AlplnaV 

PraiM vom 17. Juni 2006 
Kategoria A (thaaaurfarand) 
Ausgabepreis: € 58.30 
Rücknahmepreis: € 57.13 
Kategoria B (ausschüttend) 
Ausgabepreis; € 56.20 
Rücknahrneprei8: € 55.07 

ZaNateNa In UachtwwMn: 
Swtssflret Bank (UachtotwWn) AG 

AuetraiM fl1, Ftoathctl, FL-M90 Vk)uz 

'17.06.2005 (17:30 h) 

VP Bank-Inhaber CHF 188.90 
VP Bank-Namen CHF 18.50 

|  Edslmstallfslss  . 
*17.06.2006 

Kaat VMMt 
QoM 1kg CHF 1H18.00 ir468.00 
GoW iura USD 423.25 428.25 
Silber 1kg CHF 290.60 900.60 

t WtckMlkirts 
17.06.2005 

EUfl 

lnl  VMaal 
1.227 1.327 

2.398 
1.568 

EUR 
K M *  
1.825 1.566* 

' VP-Bank-Kundw btztohen Ewonoftn an dm 
VP-Benk-Automahn zum Darteenkun. 
Me Angeben ohne Oewrthr. 
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