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sart NEWS

Auslandbanken in der Schweiz
mit grisseren Ertriigen

ZURICH - Die auslindischen Banken in der
Schweiz haben im Jahr 2004 deutlich zuge-
legt. Der Gesamterfolg stieg um 9 Prozent,
das Volumen der verwalteten Vermégen um 4
Prozent. Insgesamt verwalteten die 148 Aus-
landbanken Vermégen von geschiitzten 725
Mrd. Franken, sagte Alfredo Gysi am Mitt-
woch an der Jahresmedienkonferenz als Pri-
sident des Verbandes der Auslandbanken in

. der Schweiz. Auslindische Banken sind in

. der Schweiz vorab in der Vermogensverwal-

. tung fiir Privatkunden titig. Mit einem Volu-
~men von 103.4 Mrd. Franken ist die HSBC

Private Bank (Suisse) mit Abstand die gréss-
te ausldndische Vermogensverwalterin in der
Schweiz. (sda)

| Adecco kann franzisische

Altedia iibernehmen

CHESEREX -~ Die Waadtlinder Adecco
kann die franzdsische Altedia-Gruppe fiber-

nehmen. Das Kaufangebot sei erfolgreich an-

genommen worden, teilte der weltweit gross-

' te Personaldienstieister am Donnerstag mit.
. Adecco hatte die Ubernahme bereits im Janu-
- ar mitgeteilt. Laut der franzdsischen Borsen-
* aufsicht (AMF) hat Adecco 96,76 Prozent des

Aktienkapitals an Altedia und mindestens

- 95,24 Prozent der entsprechenden Stimm-
- rechte erhalten. Adecco will nun bei der AMF
. ein Ubernahmeangebot fiir die Aktien der

Minderheitsaktioniire und der verbleibenden
Aktien einreichen. Altedia werde seit Mai
2005 vollstiindig in den Biichern von Adecco
gefiihrt, heisst es weiter. (sda)

Riickgabe der Abacha-Gelder
erfolgt in zwei Schritten

BERN - Die Riickgabe der in der Schweiz
noch blockierten Abacha-Gelder in der Héhe
von 460 Millionen Dollar konkretisiert sich.

. Der Bundesrat hat beschlossen, die Auszah-
| lung zwei Schritten vorzunehmen. Die Ver-
© wendung der Gelder fiir nigerianische Ent-
. wicklungsprojekte wird von der Weltbank be-

gleitet. In einem ersten Schritt wird das Eid-

; gendssische Justiz- und Polizeidepartement

(EJPD) die liquiden und sofort liquidierbaren
Vermdgenswerte in der Hohe von rund 290
Millionen Dollar an Nigeria auszahlen.
Gleichzeitig wiirden die fest angelegten Ver-
méogenswerte in der Hohe von rund 170
Millionen Dollar gekiindigt und auf ein sepa-
rates Konto tiberweisen, teilte das EJPD am
Donnerstag mit. Nigeria hat der Schweiz zu-
gesichert, die Abacha-Gelder fiir verschiede-
ne Entwicklungsprojekte im Gesundheits-
und Bildungswesen sowie im Bereich der In-
frastruktur fiir Strassen-, Elektrizitits- und
Wasserversorgung zu verwenden.  (AP)

Ziirich hat in Australien
Gewinne geschont
ZURICH/SYDNEY - Der Ziirich-Konzem
hat in Australien im Zusammenhang mit
Riickversicherungsgeschiiften im Jahr 2000

seine Gewinne geschont. Die australische
Versicherungsaufsicht belisst es aber bei ei-

_nem Vergleich, der fiir die Zirich keine fi-

nanziellen Folgen hat. Die australische Bor-
senaufsicht will die Geschiifte weiter untersu-
chen. . (AP)

Dreieck Schweiz

Liechtensteiner Werbaagentur entwnckelte Powar-Brand

SCHAAN - Die Provinz liegt im
Trend, wenn grosse Unterneh-
men Auﬂriigo in der Marke-
tingszene vergeben. Die Ci-

" Agentur Leone Ming entwickel-

te fiir Affichiege, den Marktiea-
der der. Schweizer Aussenwer-
bung, eine neue Marke.

* KorneHa Pleifter

Ein kleines Dreieck im Schweizer
Rot lisst die Ziircher Marketing-
und Werbe-Elite blass aussehen.
Nicht protzig, sondemn” dezent am
oberen Rand von 50 000 Plakattri-
gern in der Schweiz soll das neue
Icon selbstbewusste Dynamik,
Stirke und vitale Kraft signalisie-
ren. «Die zwei grafischen Fldchen,
die das Dreieck bilden, lassen be-
wusst Interpretationen wie <« A
zu», sagt Christine Bohmwalder,

Art Director der Leone Ming Est.

in Schaan und Schépferin der neu-
en Marke. Schiichte Signets priigen
sich besonders schnell ein. So gilt
das rote Dreieck als Schliissel des
neuen Corporate Design der bor-
senkotierten Affichage Holding mit
Hauptsitz in Genf. Am Donnerstag
wurde die Marke in der Maag
Eventhall in Ziirich beim Swiss
Poster Award vorgestelit.

Wirtschaft sucht
direkten Draht

Dass kieine Agenturen grosse
Brands entwickeln, scheint in der
Branche nicht mehr so ungewdhn-
lich wie noch vor ein paar Jahren.
«Die Wirtschaft hat gemerkt, dass
in der Provinz sehr ambitionierte,
motivierte, kreative Agenturen ar-
beiten», beobachtet Leone Ming ei-
nen Trend. Ein entscheidender
Punkt sei, dass Auftraggeber zu-
nehmend den direkten Draht zu den
Kreativen suchten. Bei einem sol-
chen Job brauche es zudem viel
konzentriertes Projektmanagement
bei engem Timing. Dazu habe die
sechskopfige Agentur ein Netz gut
eingespielter freier Mitarbeiter ge-
zielt eingesetzt.

«Ich bin eine Macherin und su-
che im Gespriich von Du zu Du
pragmatisch Losungen», ergiinzt
Christine Bohmwalder. Das pro-
fessionelle Projektteam von Affi-
chage profitierte vom persénlichen
Ton bei entspannt sachlicher Ar-
beitsatmosphiire. Das Understate-
ment, das sich in der neuen Marke
widerspiegelt, entspricht  der
Philosophie des Kunden, der nicht
sich, sondern seine Kunden ins
Zentrum stellt. Auftraggeber und
Agentur verbindet die gleiche
Chemie. Ob Agenturen am Rande
der Szene noch unverbrauchter
sind als die klassischen Gross-
agenturen in den Metropolen, die
Kampagnenmodelle kreieren und

i

Christine Bihmwalder und Leone Ming: Kunden suchen den direktan Draht.

sich immer wieder selbst kopie-
ren?

«Entscheidend ist weder die
Grosse einer Agentur, noch die
Grisse des Werbebudgets filr den
Aufbau einer Marke», meint Leone
Ming. Marken wiichsen von innen

SCHWEIZER Mar TLEADER M

Dle Afﬁ ihage-Gruppe ist die

grisste Schweizer Aussenwerbe- -
Firma. Das bdrsenkotierte Unter--
nehmen mit Hauptsitz in Geof -
~verzcichnetc im vergangenen Jahr ne

nach aussen, hingen also vom star-
ken Charakter der Persdnlichkeiten
ab, die dahinter stehen. Auch das
habe 'sich in der Zusammenarbeit
mit den Verantwortlichen der Affi-
chage-Gruppe " bestéitigt. Die Hol-
ding setzt sich zusammen aus neun

, -Plakatﬁrmen. Dne Afﬁchagc kauf-, u

Traditionsfirmen, darunter die iiber
100 Jahre alte Allgemeine Plakat-
gesellschaft (APG). «Das Design-
konzept bringt zehn verschiedene
Marken unter einen Power-Brand»,
erkliirt Leone Ming. Ale’ neun
Firmen haben im Logo das Icon in
Rot. In Blau gesellt sich prominent
der Name jeder Firma hinzu mit
einem kleinen Affichage-Schrift-
zug. Das traditionelle Blau steht fiir
Zuverldssigkeit, Verantwortungs-

. bewusstsein und Kompetenz.

«Die Dachmarkenstrategie macht

~ die lingst schon praktizierte Cross-

media-Strategie der Gruppe nun

-klar sichtbar», erklirt der Agentur-

Chef. Affichage als Marktfiihrer fiir

Aussenwerbung in- der Schweiz

ldsst sich All-in-One buchen: fiir

Werbung am Flughafen Genf, Wer-

befldchen an Schweizer Bussen,
Grossposter in Bahnhtfen, Wer-
bung in Fussballstadien, Screens
wie im Bahnhof Ztrich, Plakate
in Tourismuszentren. Das rote
Dreieck ist somit bald auch an etwa
50 Plakatwiinden in Liechtenstein
zu sehen. Mit der neuen Wort-Bild-
Markengestaltung fiigt die Afficha-

ge-Gruppe Produkt und Image zu-

sammen. Die neue Marke, so Ming,

prizisiert das Leistungsverspre-

chen, das Kunden erfiilit sehen

wollen.

Marke liefert
Orientierung

In zwei bis drei Jahren, soll je-
dermann das rote Dreieck kelinen,
so das Ziel. Die Agentur Leone
Ming hat das Logo in stimtlichen
Landem Europas priifen und beim
Institut fiir geistiges Eigentum
(IGE) in Bern als geschiitzte Mar-
ke eintragen lassen. Allein in der
Schweiz gibt es itber eine halbe
Million Marken. Sie stehen fiir An-
sehenskapital, Kompetenz und
Vertrautheit und liefern Orientie-
rung. Fiir die Agentur Leone Ming
ist das Grossprojekt «Affichage»
ein weiterer Schritt in den hart um-
kdmpften internationalen Markt.
40 Prozent der Kunden kommen
bereits heute aus der Schweiz,
Osterreich, Italien und Deutsch-
land.
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