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Sub Vund ed . mn., o NAWS
Swiss Money T AL CHF 40
Swim Money " A2 CHF 10497
BEUROMomy Al EUR 9889
EURO Momey ' A2 EUR 11189
US Dollor Money Al . USD 9266
USDollwMansy A2 USD 109.14
Swiss Frinc Bond Al CHF L1672
Swhs Feanc Boml ) A2 CHF 97m2 .
EURD Bod Al - EUR 131138
EURD Band A2 EUR 25572
EURO Bond Select . A2 EUR - 10882
Capital Gairi Bend (SURO) Al EUR 6401
Capisal Gaia Band (EURO) A2 EUR  78.8
US Dobler Bond , Al USD 10379
US Doller Bond . A2  USD 20883
EURO Phs Bond . Al  EUR 10380
EURO Pis Bond A2 EUR 12856
Easern Eyopemn Bond , Al EUR |, 841
Eamen Exsopom Bond A2 EUR 9432
EURO Mid Yicld Bond Al EUR 10827
EURO Mid Yicld Bosd A2 EUR 11580
Swiss Siars Bculty Al CHF 17161
Swiss Swrs Equity A2 CHF 17356
Swisn Mich ik Sneslt Cep Equity Al CHF 8024
Swiss Mig & Senall Cap Ecuity A2 CHF 80.24
Euopomn Equity Al BUR 17858
EupmmEqlty . A2 EUR 2118
Europoan Ve Equity Al EBUR  1LI12
Essopam Value Equity A2 . EUR 1M
Exsugssn Mid & Smell Cep Equity Al EUR 715
Eveopan Mid & Somll Cap Equity A2 EUR 7927
US Equity Al USD 9369
USEquity . A2 USD 9450
US Vahue Equity © Al USD 40844
US Value Equity A2 USD 47990
Giohal Equity (ex US) , Al UsD 131h
Giabel Equity (ex US) A2 USD  140.57
Jopmwne Exulty Al JPY 4333
Japercec Eqdy ’ . A2 Py $181
Eastern Eveopesn Equity Al EUR 15818
Eastorn Exwopaan Equity A2 'EUR 16471
Far Enst Equity " Al USD  190.M
Far Esst Equity A2 USD 20101
Emerging Markow Equity . Al USD 2396}
Emaorging Miriam Equisy A2 -USD 26211
Glok) Tewnd Firwacied Services Al EUR  75.09
Gicbal Trend Fianciad Sesvioes A2 EUR 7599
Clcbel Trorsd bdommiion & New Techeologies Al EUR 2666
Globel Trend infemaion &t Now Tachmologles A2 EUR 26,66
Globw Trond Lids & Huslth . Al EUR 5043
Gilobal Trewd Lide & Hoalth A2 EUR %043
Glolwl Trond Now RowerToch - Al EUR 7483
Global Trend New Power'Toch A2 BUR 48
Defenive Batanced Portolio (CHP) Al  CHF #7108
] Defmaive Balarsed Porifolio (CHF) A2 CHF  9ut
Doferwive Belanoed Porisllo (FUR0) Al - EUR S8
Defersive Balanced Popiblio (EURDY Al EUR 7121
Goowth Portiolio (CHF) - : Al CHF 69,14
Goowth Portolio (OF) A2 - CHY 637
Growth Pordiillo (BURDY Al BUR 6646
omn%m A2 EUR €127
m

‘Grosseres Wachstum

Jahreskonferenz Eeonomiosulue I.lbarallslorung des Welthandels
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" Die Schweiz brauche ein breit ab-
gogtiitztes Wirtschaftswachstum,

sagte der Priisident Ueli Forster an
der Jahresmedienkonferenz am
Montag in Zirich. Zentral sei da-
bei auch die Stabilisierung des
Bundeshaushaltes. Der Ansatz-
punkt fiir die Wirtschaftspolitik sei
die Angebotsseite, sagte Forster
weiter. Neben Arbeit, Kapital und
Technologie als primiiren Wachs-
tumsfaktoren seien die Unterneh-
men der vierte Wachstumsfaktor.
Die staatlichen Rahmenbedingun-
gen milssten dabei die Anreize de-
finieren, unter denen sich die
Wachstumsfaktoren  entfalten

“kdnnten. Sie beeinflussten aber
‘auch die Risikobereitschaft der

Gesellschaft, die Einstellung zu

modernen Technologien, die Ak- -

zeptanz von Gewinnen oder das
Vertrauen in die Mirkte. Die
wachstumspolitische Konzeption
des Bundesrates, die an der Entste-
hungsseite des Bruttoinlandpro-
duktes ansetze, sei deshalb richtig.
Es bringe aber nichts, Angebots-
und Nachfragepolitik gegeneinan-
der auszuspielen. Beide Ansiitze
miissten in einer konsistenten

_dor

Ul Ferster, Mmmmmmummmm
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Strategie miteinander verbunden‘

werden.

Mehr Filwung

Der Bundesrat miisse aber wachs-

.tums- und reformpolitisch konse-

quenter fithren, forderte Forster.
Neben der stiirkeren Gewichtung
der Wachstumsimpulse misse er
Abstand nehmen von der «voraus-
eilenden Riicksichtnahme auf die
Referendumsdemokratie», dies im

‘Interesse problemgerechter Vor-

schlige. Lichtblicke im bundesriit-
lichen Wachstumspaket von Anfang

2004 seien die Vorschlige zur Revi- -

e

smn des anenmm'ktgesetzes und
" das Entlastungsprogramm. Schwi-
chen ortete Forster bei der Unter-
nehmensbesteuerung II, dem Bil-
dungssystem, der Agrarpolitik, der
Strommarkt6ffnung und dem Ge-
sundheitssektor. Vizepriisident Pa-
trick Odier betonte weiter, dass die
Schweiz mit ihrer kleinen und offe-
nen Volkswirtschaft sehr stark in die
Weltwirtschaft eingebunden sei: Je-
der zweite Franken werde im Aus-
land verdient. Economiesuisse er-
warte deshalb vom Bundesrat, dass
die Schweiz an der Ministerkonfe-
renz der Welthandelsorganisation

'WTO im Dezember 2005 in Hong-

kong entschlossen fiir eine umfas-
sende und rasche Liberalisierung
des Welthandels eintrete. Parallel
dazu fordert der Dachverband den
Ausbau bilateraler Abkommen mit
den wichtigsten Handelspartnern.
Economiesuisse-Geschiiftsleiter
Rudolf Ramsauer hob die ausseror-
dentliche Bedeutung der in diesem
Jahr anstehenden Abstimmungen
hervor. Letztlich gehe es um die
Frage, ob das Schweizervolk die
bilateralen Abkommen und damit
den bewiihrten bilateralen Weg aufs
Spiel setzen wolle. .(sda)
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Das Geschaft mit der Schonheit

LAFV-Gastboitrag von Ruodi Fliickigor, AFM Advanced Fund Management AG

Immer mehr Frauen achten auf ihr
Ausseres. Gemiiss einer deutschen
Studie der TDW legen 77 Prozent
der Frauen Wert auf ein gepflegtes
Aussehen. Filr inzwischen 46 Pro--
zent der Frauen gehtren Lippen-
stift und Lidschatten zum Erschei-
nungsbild dazu. Damit hat der Kos-
metikmarkt bei der weiblichen
Kiuferschaft einen sehr hohen
Stellenwert. ‘Betrachtet man den
gesamten Kosmetikmarkt, so. kann
man diesen in zwei Segmente
unterteilen: die dekorative und die
pflegende Kosmetik.

Unter der pﬂegcnden Kosmetik
werden Produkte wie Tagescreme,
Nachtcreme, Reinigungsmilch, Ge-
sichtswasser und Waschlotionen ein-
geordnet. Bei 68 Prozent aller Kon-
sumentinnen wird tiiglich eines die-
ser Produkte verwendet. Rund 84
Prozent aller Frauen benutzen mehr-
mals pro Woche pflegende Kosme-
tik. Im Segment der dekorativen
Kosmetik (Prestigekosmetik) fallen
Produkte wie Lippenstift, Lidschat-
ten, Nagellack und Make-up. Rund
33 Prozent der Frauen wenden tiig-
lich eines oder mehrere dieser Pro-
dukte an. Uber 50 Prozent aller Frau-
en benutzen mehrmals pro Woche
dekorative Kosmetik. Auffallend ist
auch. dass fiir 46 Prozent der Frauen-
zu einem’ gepﬂcgwn Ausschen Lap-
penstift und Lidschatten dazu geht-
ren. Immer mehr Konsumentinaen
verwendan die dekuumve Kosmetik.

wie Lehrlinge, Schiilerinnen und
Studentinnen, welche (ibetproportio-
nal vertreten sind.

Der Kosmetikmarkt wird welt-
weit weiter mit rund drei Prozent
jihrlich wachsen. Dabei gibt es
nach wie vor grosse regionale
Unterschiede. In Europa wird auf-
grund des restriktiven Kijuferver-
haltens ‘die Entwicklung des Kon-

sumgutermarktes cher leicht ge-

diéimpft. - Hohere Wachstumsraten
sind “filr Amerika, Australien und
Asien zu erwarten. Ein starkes
Wachstum im zweistelligen Pro-
zentbereich konnte in diesem Seg-
mient Russland verzeichnen. Alige-
mein zeigen die osteuropiiischen
‘Liinder derzeit einen groisseren Be-
darf an Kosmetikartikeln auf,’

Im Kosmetlksegmcnt bevorzu-
‘gen wir Estée Lauder. Dieses
Unternchmen ist relativ unabhiin-

- gig von Modetrends. Zudem ver-
- fugt Bstée Lauder iiber ein breites
-Markenportfolio. ‘Das Portfolio

umfasst 21 Marken. Davon werden
37 Prozent ausserhald der USA
verkauft. Weltweit uniterhiiit Estée

Lauder {iber 20 000 Verkaufsstellen
in mehr als 130 Liindern. Uber 80

Prozent des Umsatzes in den USA .

werden in Warenhliusern erwirt-
schaftet. Gemessen am Gesamt-
umsatz liegt dieser Anteil aller-
dings bei weniger als 40 Prozent.

_ Estée Lauder unterzieht sein ge-
samtes Produkteportfolio einer Ver-
jlingungskur, um damit die Attrak-
tivitéit filr eine jiingere Kiuferschaft
zu erhhen. Estée Lauder kontrol-
liert in den USA derzeit gegen 50
Prozent des Marktes im Bereich der
Prestigekosmetik. Hier wird jedoch
¢in zunehmender Konkurrenzdruck
durch Kosmetikunternchmen wie
L'Oréal und Procter & Gamble auf-
gebaut. Zur Erweiterung des Presti-
gekosmetiksegmentes hat Estée
Lauder kiirzlich einen Vertrag mit
dem Designer Tom Ford unter-
zeichnet, der bereits die Gucci
Group wieder zum Erfolg gefiihrt
hat. Tom Ford wird mit der Ent-
wicklung von Beauty-Produkten

‘

fiir ein jlingeres Publikum beauf-
tragt. Eine Steigerung in diesem
Segment diirfte sich sicherlich
glinstig auf die Umsiitze von Estée
Lauder auswirken und den Markt-

 anteil bei den jiingeren Kunden

steigern.

In unserem Aktienfonds AFM
Gilabal First Selection Fund bevor-
zugen wir Estée Lauder. Wir sind
iiberzeugt, dass der weltweite
Trend fiir Kosmetikprodukte weiter
anhalten wird.

Zum Schluss noch ein Zitat eines
franzsischen Schriftstellers: «Es
ist ein Irrtum anzunehmen, die
Frauven machten sich schbn, um
die Ménner zu erfreuen, In Wahr-
heit tun sie es bloss, um andere
Frauen zu dlirgern.» Marcel Aymé

.( 1907 -1967).

Verfasser: Ruedi Fliickiger, AFM
Advanced Fund Management AG.

Die alleinige inhaltliche Verant-

wortung fir diesen Beitrag hcgt

beim Verfasser.
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PanAlpina Sicav
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Prelee vom 28. April 2008

Kategorie A (theeeurierend)
Ausgabepreis: € 51.90
Ricknahmepreis: € 50.82
Kategorie B (susschilttend)
Ausgabepreis: € 49.80
Ricknahmepreis: € 48.76

Zahistelle in Lischienstein:
Swissfirst Bank {Liachienstein) AG

Ausirases 81, Postiach, FL-8490 Vaduz
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