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) wcrdm SMS cine Woche lang im'Netz ge

nen Stecker rauszlehen und
trotzdem nichts verpassen

- BERN = Wet in den Ferien’ ausspannen und
auf clcklromschc Kommuml\.:tlonqmllu.l
vemch(cn will, nslucn Informationen zu-
verlieren. Denn ‘anders als- die- Paplcrpmt
“lassen sich' SMS und E: Mail nicht einfach

. s0 zunlcl\beh.lllen. Ausspannen’ hclsst filr i
vicle Menschen auch Ausschalten: . Keine -
Posl kcmc E- Mdll und schon gar kcm Han- .

"dy. Doch es ist gar nicht so cinfach; die Seg-
‘nungen des lnfonnauonwcnlaltcrs wieder -

"los. zu werden. Zumindest s0; dass nach’ den.
Ferien alle Informationen 'noch vorhanden’

. sind. Das gilt'ganz besonders fir Kurznach- -

richten. Alle’ Schweizer Mnbllfunknu/c
. speichern SMS zwar, wenn sic nicht an cin
- Handy auggeliefert werden kinnen, weil ¢, -
.xusgc.st.h.xltct ist: Abur nichts¢hr l.mgc.

SMS hiichstens eine Woche gaspelchert

Bcn SwnssLom Mobile und bcn @unnsc

speichert. Bei 0rangc werden SMS maxi
»mal wiihrend vier: Tagen - aufbewahrt. Da- -
n.nch werden sie automatisch geloscht DLI‘
Sender merkt nicht, ob_sein SMS beim -
Empfiinger angckommgn ist. Und der Emp- "
-fiinger hat keine Mo;:llchkcm seine Kurz-
nachrichten l.lngcr 2u speicherm:oder umzu--
leiten, Die cinzige Mdoglichkeit.. withrend
. der Ferien an cin SMS zu kommen,: M d.ls

. * Handy mlllunehmm

Vergessliche Telefonheantworter

Auch der Tclufonb«.amwnmr im M()bll- .

- funknetz spuchm aufgesprochene. Nach-.”
“richten nicht schr lange. Bei-Swisscom’ Mo-.
- bile sind ¢s im Fall der «Combox basic» ma-
~ximal 20 Meldungen a3 Minuten, neuc-
Nachnchlcn werden hichstens 15 T-l"L fre-
speichert, Bei der - «Combox prow” von'

" Swisscom MObllC sind es maximal 50 Mel-_{

dungm a3 Mmutcn sowie maximal 40 Fax-
sciten, die fir-jeweils 15 Tage gcspcu.hut

“werden. Sunrise -speichert in der «sunrise.
“mailbox» - maximal 15 Sprachnachrichten ':q

acht Tag,c lang DIL «sunrise mallbox pm»

' und dic «sunrise onebox» speichem hochs-

tens 30 Nachrichten 15 Tage lang. Bei Oran-

ge sind es im Fall der «Orange Box Basic»-
;20 Nachrichten, -die maximal 16 Tuge lang
gespelchcn bleiben ind. bei der «Orange’
Box' Professional» sind es 40 Nachrichten,
die mamm.nl 12 Tag,e lang gupcnchc.rt blei-

: bcn'.'

Spelcherplatz ﬁir E-Malls

Anders als SMS und Spmchbox-Nach-

- richten lassen sich E-Mails unbegrenzt spej-

_ chern. Grosse E‘Mmls konnen aber vor al- . §

" lem . auf cinem .Mailkonto -in- einér- Firma .

" schrell zum Problem werden. Wer in dic Fe-
. rien reist, sollte sich deshalb vorher crkundi- .
_gen,.‘wic: viel Speicherplatz er in scinem -
Postfach zur Verfiigung hat. E-Mail-Boxen. §
sollten zudem nicht einfach sich selbst tber- - g

Iasscn wcrdcn..Wer in die Ferien filhrt, -
_ hinterlisst- zumindest cine «Ich bin abwe:
scnd»-Nachnchl Als Faustregel gilt: Wer

Linger als drei Arbeitstage keinen Zugnff
" auf seinc E-Mails hat, sollte sich mit-eincr j

automauschcn Antwon cntschuldngcn (sda)
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Dmﬂos__e‘.-der Nation

Rlvella profltuert vom Jahrhundertsommer 2003 Umsatz erneut gestnegen

ZiRICH - ner Getrii kekonzemj.-
" Rivella hat im letzten‘Jahr vom_ |,
‘Rekordsommer: profitiert. Erst- |

~mals wurden in der Schweiz

O

mehr ais- 100 Mio. Liter Getriin-. : -

* ke verkauft. Dagegen. harzte”

- das Geschift im-Ausland. Fiir

. die Zukunft zeigt slch der Kon-- |

-zern zuversichtlich. -

- frieden sein»,” sagte: Vcrwaltungs-

ratsprmdunt Alexandcr Barth am-

chnstag an der Bllanzmedu.nkon-
ferenz in Ziirich. Der Absatz sci im
In- und | im Ausland géstiegen,

S(:hwarza Zahlen

" Der Umso.t/ se1 5., [’r()/.cnt auf

“«Unsere’ Gruppe darf mit dcm im . .
- Jahrre 2003 Erreichten durchaus zu-" | £

. allcrdmgs in untcrschlcdhchcmx..
Masse. Der. Ausnahmcsommcr ha-"
" be das vergangene Jahr' gcpr.ngt.".

' «Auch Rivella profi tierte. “vom -
“Durst der Nafion», sagte Gcschafxs—, -
fiilirer Franz Rudcr Dank des Wet-
tergottes sowie” Ncucrungen bei
. Produkten und Flaschen sei es ge- -
lungLn das «starke» 50. Jubiliiums--. .
jahr ”00“' nochm.nls 7 mercﬁcn. :

”.,,;,

159.3 Mio.-Fr. gekleteert. Enmgs-‘.

- zahlen

: n gibt das Famllununu.mchf
'-. men seit drei Jahren nicht ehr bc-

-

“Kannt, «Wnr haben auch kcmc Ab- -
“sicht, dies zu lindern», saglé Banh,f .

.d.c:,sscn Vater Robert Barth Rivella

195% Lugnh\dct hati¢. Dic.Zahlen |

scnui dber alle sch\varl Der: Gc,-

“samtabsatz habe, um 5,1 l’rozcm_‘
auf 121,6 Mio. Liter zugelegt. Der

* Lowenanteil ging in-den Ileim--
~markt, wo der Aargauer Getrlinke--

hersteller mit 105,1 Mio. Liter emst--
mals dic «migisches 100 Millio-’

nen Liter-Grenze kinackte. Dies sei

dem Vorjahr in dér Schweiz, sagte

- Rieder. Im Durchschnitt ~trunl‘u,n'

- ein Plus von 5,7 Prozent. gcg,c.nllbcr .

f_ mehr. als 2002.

._Herr und Frau 9chwcm.r 13 thcr‘

Geirlinke aus Rothnsl AG, | anr

.Marktanteile gewonnen

Dic Nummer zwei im Schwcuu’ ,
Stlss&clmnl\umrkt (nach'dem Co-
ca-Cola-Konzem). steigerte -ihren.

Marl\l.mlul mengenmiissig” auf

15,5 (Vorjahr‘ 15,2) Prozent “und-
swertmiissig auf 19 (18, 5) Prozent,
Der gesamtschweizerische - Markt:

fibr Stissgetriinke wuchs im’letzien

Jahr um 4.5:Prozent. Allerdings -

griffen dic ‘Schweizer Konsumen-
ten’in der Rekordhitze noch lieber

zu Mineralwassern (+H,3 Prozent) -
und- Emu.s (+6.8 l’rozcnl) wclchu-

zent). -

14

» Rlvcll.l nlchl anblctcl Bcl dcn M|-
“chel-Fruchtsiifien licfen - die Ver-:
kiiufe nicht wie y.wunscht dennf

Hitzetagen wiirden dic Leute eher

- ungesisste - Getriinke bcvorlu;,cn.'

Zudem verlor das Unternehmen an
Terrain in der-krisclnden G.lstrono-,

“mie: Die traditionellen Fruchsiifie

mussicn einén*Rilckgdng von 10
Prozent hinnehmen. Auf der andc-.

-ren Sejte- lagcn die angereicherten’ .

Fruchtsaﬂc lm Trend (+l3 Pro-

Auch das Auslandguchaﬁ sei

unter den Erwartungen gcbhebcn.'

sagte Rieder, Der Absatz sei’ ledig-

lich um_1,9 Prozent auf 16,5 Mio. .
Liter gewachsen: Tm wichtigsten

'und hrosstcn Exportm.lrkt
-.Nxcdcrlandcn. habe .Rivella eine ...
Ieichte Embussc von 07 Pro7cm'
-hinnchmen mUsscn ' :

]Zuverslchmen in dle Zukunﬂ

‘Fiir die Zukunft 7c1gtc sich der :
~ Geschiiftsfihrer zuversichtlich. Die
Absiitze ligen nach dem ersten Se-
mester auf Vorjahresniveau, . sagte -«
Rieder. Die Nagelprobe komme .07~ 7
abere {d»»(‘iur’luh und August, Dénn o
arkt-sei hartumkimpft und-
~'voin Wetter her zeichne -sich keim
Rt.kordsommcr “ab. Die Mineral-- -
hiitten bcrclts
‘Riickstiinde .von bis zu 20 Proz:.nt
' sagtc Rledcr. - '

~der,

‘A.-Ilnsm Gruppe darf mlt dem im Jahre 2003 Errelcmen durchaus zufrieden seln» sagte Vemallnngsmsprﬁsl-
dent Alexandet Baﬂh am Dlenstan an dennllanzmedlenkonferenz in Zlirich

wasscrvcrkaufcr

(sda)

Modekette Spengler wwft das Handtuch

Schlld ubermmmt Spengler-Flllalen Aufrucken 2ur Nummer vner im Markt

leﬂch - Das Modehaus Speng-. .
ler gibt auf: Nach dem'Ausstieg

aus dem \lersandhandel ver- .

. kauft Spengler 18 der 19 Filia-
- len "an Schild. 600 -Stellen im

Verkauf sollen damit gesichert

D:c beiden Untcmchmcn l‘CdblLl‘c
mit-dem Zusammcnj,chcn auf die

- harten - Konkurrenzkampf -

-sein. In der Verwaltung verlie--
‘ren 50 Be’s'chﬁltlgte lhren Job

' schwrcn;:,cn Bedingungen und dcn} M
im
Schwcnzcr Bcklmdungsmarkt Dic -

‘Uberlebenschancen seien nach dem - [

Zusammenschluss  grosser, sagte”

Spengler- Verwaltungsratspriisident .

_ Christian Spengler am Dienstag an
1 ~ciner Medicnorienticrung in Zii-
- rich. Spengler wollte fiir das Mode-

haus, das.in den vergangenen Jah- -

3. ren lwclstclhge Verluste geschrie: |-
s bcn hatte und in einer Restrukiurie- |

rungsph.mc steckt, cine «géordnete.

Nachfolgeregelung» crwnrken Da

- er keine Kinder habe, scl nur cmc,

auqscrfam:lurc Losung in F ragc
gckommcn. sagle Spcnglcr '

Schlld Aushau des Marktantells

Schild dagegen befindet- sich
nach det Ubemahme durch das Ma-
" nagement .im Jahr 2003 in Alf- -
bruchqummung Der’ Kauf " von
. Spengler sei «cine einmalige Chan-

~ce», das.Ziel cines Marktanteilaus- -
baus zu  crreichen,- sagte Schild-.

Vc(waltung,sratSpr‘isldcm
~-Anjrein,
werden keine : Angaben ‘gemacht, .

‘Peter

Zum' Ubecrnahmepreis

‘Mit der chmnhme dcr Spenglcr-

bedinuungen.

'Filialcn rﬂckl Schild 7ur Nummer v
“vier im Schweizer Bekleidungs- .

- markt auf - nach Vi)ngL C&A und
"H&M. Schild und Spengler erziel-

“ten beide bn.slang cinen A_mcnl von -

~ je 2 Prozent am Gesamttextilmarkt,
.Zusammen sollen es «3 bis 4 Pro-

zent» sein, wie Schild- Konzern-

chef Meinrad Fleischmann sagte.
In ihrem gemeinsamen-Marktseg-

ment in-der mittleren Preisklasse |
haben di¢ belden Unternchmen zu-

sammen 10 l’rozcnt Schild. crncll

-gemiiss Angabcn vom chnstag oh- -

ne dic Mango-L;idqn cineni Umsatz

von 120 Mm Franken. Spcnglcr er- .

wmschuﬂet ohne den V«.rsnndhan-

dcl von dem sich das Umcmehmm g
‘trcnnt cinen Umsatz von 140 Mio, -
-Franken. Nach dem Zusammengc- .

hen soll der Umsaiz iiber 200 Fran-

“ken licgen, rund 50 Mio. Franken-
gehen . gemiiss Fleischmann - fu- -
_sionsbedingt _.zuniichst ~verloren,

" Schild iibernimmt 18 der 19 Mode- -
hiiuser von Spengler. Fir das Ge- |
schiift an der Sihlstrasse in Zorich
_gebe c¢s: eine andere” Ltsung, die

sp.ltcr kommunmcrt wcrdc sa;,te‘-
s Spcnglcr . :
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