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VADUZ - Identitiit hangt in Europa mcht von
“nationalen Grenzen ab. Im heutigen Alltag -
denken Menschen in Marken. Die neue starke
Marke Liechtenstein bringt natlonale
Identltat auf den Punkt

Die Schweizer sprechen vom «Lindle» und die
Osterreicher von der Fiirstenfamilie. Wer
Liechtenstein kennt, kommt wieder: in ein Land, das
klein aber weltoffen, international vernetzt und -
_trotzdem sehr personhch ist. Wer das Land meidet,
hat vielleicht das Bild einer Steueroase im Kopf -
«abgelegt» oder einer Strasse mit Briefkiisten. Wer
\'Liechtenstein gar in die Schweiz emgememdet
! iibersieht, (dass der Kleinstaat in der Mitte Europas
mehr ist als eine Stecknadel, die er auf.der Landkarte
1 | suchen muss. Solche Bilder versperren in den Kopfen
der Menschen jeden Kontakt - -

- Imtlatlve im Wettbewerb

4

Die Vorurtelle aber sind veraltet die Fakten haben
asnch geindert und Liechtenstein kann selbstbewusst -
‘einiges bieten.Das gibt die Chance, selbst die-
Initiative zu ergreifen in einer Welt, die sich stéindig
verindert. Liechtenstein steht zu Beginn des 21. Jahr-
hunderts mehr im internationalen Wettbewerb mit
-anderen Staaten, ‘Regionen, Unternehmen denn je
Euvor. Informationen iiberwinden iibers Internet
{ede Grenze und machen Kapltal Technologle und
l\rbeltskrafte mobll ' :
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Big Apple érgreift I-niTia’rivé )
Sie ist die aufregendste Stadt. der Welt. Wer Ruhe in der’

Natur braucht, muss die anderswo 'suchen. Wer elne
Produktionsstitte aufbauen will, muss viel Geld

| mitbringen. An New York scheiden sich die Geister, - '

trotzdem hat sich der Name «Big Apple» gehalten. Nach
‘dem 1. September 2001 scheint alles anders. So haben -

| die New.Yorker die Initiative ergnffen und arbenen an einer -

neuen «Marke New York»
Eme Marke ist Wel‘rkfasse
Marke Schweiz. Es steht weder fur Grosse noch fur Macht.

und wird immer wueder mit guten Erlebmssen aufge|aden

Das Schwelzer Kreuz ist ein Zelchen far dle Natlon und die "

Doch es ist einfach und klar, uberall auf der Welt zu’ fmden'-‘

ke LlechTenS’rem em \/ers
oll fur \/erTrauen in der

: Spltzentechnologle 1st ein Tell Llechtenstems, F reude
am Hiersein und Sosem ein weiterer, Menschlichkeit -

ein dritter. Eine starke Marke Liechtenstein ist ein
Versprechen und wirbt um Vertrauen fiir dieses
Versprechen, das es zu halten gilt. Sie verdichtet und

' priigt das Bild des Landes - nach aussen - und
schafft eine vertiefte Selbstbestimmung — nach

innen. Denn die internationale Marke Liechtenstein -
bringt die nationale Identitiit auf den Punkt — fiir
jeden Einzelnen und als Tell der Corporate Identity

fir Untemehmen

Es hegt an uns selbst

: Nlcht nur die- Stabsstelle EWR, mcht nur der UNO- :

Botschafter, nicht nur die Parlamentarier im
Europarat, nicht nur die FIU sind Botschafter
Liechtensteins. Nicht nur die Regierung, die
Amtsleiter; die Pressestellen, die Staatsanwilte.

Es kommt auf jeden und jede an, der oder die fiir
das Land steht: Industrieboss, Austauschschiilerin,

- Finanzexperten, Hoteldirektorin, Sportler,

Kiinstlerin. Jede ist Botschafterm jeder ist
Botschafter Llechtenstems

- Wer wo wem auch immer von den Stiarken :
* Liechtensteins erzihlt, muss vor Schwichen, Briichen:

und ungeklirten Fragen nicht zuriickschrecken. - -
Branding hilft, nicht Einzelfacetten dominieren zu

" lassen, sondern das komplette Bild der Marke zu

erfassen. Die Marke Liechtenstein macht das Land g
«begreifbar», sorgt in der Uniibersichtlichkeit des

. heutigen Alltags fiir die Wiedererkennung immer . : .

« Menschen denken in Blldern Menschen

- als Marketing-Gurus fiir Waschmittel. Die Menschen

- iiberzeugende Informationen. Marken haben die
Verinderungen der Welt begleitet, haben
- Leidenschaften der Menschen fiir Konsum geweckt
- sind Orientierungspunkte und machen unsere Welt
. uberschaubarer, laden sie mit Emotionen auf,

graubsnden
 Liechtensiein ist mchTallem :

: Re'gionéh rund um Liechteristein versuchen, zum Teil"
seit Jahren, darauf hinzuwirken, dass sie gehért,

’ -konsequem in Konzeption und Anwendung Aberalle = -

’ .Alleskénner_ aus dem «Landléx:

" ‘Die Baden-Wrttemberger kbnnen . : :
alles ‘ausser Hochdeutsch. Man Au8er HQChdgl"itSCh‘:‘_"
merkt ihnen sofort an, dass sie - BT SRR
aus dem «Muster Landle» . o Pyl Wurhenbers

* kommen, Doch dem Vorurteil,
- Warttemberger waren so niedlich -

L siedie Scharfe, indem sié SICh
- ErSter‘von dr‘ei Béitriigen zum Thema Marke

- Donnerstag, L Juh. B

glexcher optischer und mhalthcher Merkma]e. Und j Je L
mehr die Marke mit der Wirklichkeit iibereinstimmt, R

. umso wahrschemhcher ist 1hr ‘Erfolg.

_al

denken in Marken »

Natiirlich liisst sich in Frage stellen, ob eine Nat'io'n_'_
wie eine Marke gefiihrt werden kann. Tatséichlich.”
Kkommuniziert eine Demokratie immer vielstimmiger

aber, an die Nationen oder Marketingexperten ihre - -
Botschaften richten, sind dieselben. Sie haben alle dle
heute iiblichen Gewohnheiten und Anspriiche an

Menschen denken in.Bildern, Marken sind immer-
Bilder.-So schaffen sie die Chance auf Erinnerung. -

Die Wirklichkeit im modernen Liechtenstein ist der

. eher diffusen Wahrnehmung des Landes weit voraus.

Nun steht die Marke Liechtenstein in Balance , i
zwischen Tradition und Innovation. Sie schafft = - ‘ B
Neugier und 6ffnet das Gespriich — mit den " BRET
Nachbarn, mit Europa, mit der Welt: Die neue starke,.

Klare, einfache und emotionale Marke signalisiert ein .~
~ Bild aus Bildern, die Menschen das Land verstehen

lassen Wer mehr versteht, der hat mehr Vertrauen.: -

“Und Vertrauen ist der Schliissel fiir Begegnung: - oL
‘neue Begegnungen mlt Llechtenstem T e
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gesehen und erinnert werden. Unterschiedlich

mit einem Ziel: Aufmerksamkeit erzeugen und eigene
Bilder den-Bildern entgegenstellen die in den defen
der Welf vorherrschen , , ,

Wir kénnen alles.

wie ihre Sprache klingt, nehmen

bewusst und. mit Humor stellen

Liechtenstein. Nichster Beltrag erschemt am




