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ABB hat wieder mehr PoWer

ZURICH - Der Technologickonzern ABB
ist im ersten Quartal 2004 zum ersten Mal
seit knapp zwei Jahren wieder in der Ge-
winnzone aufgetaucht. Schwarze Zahlen
sollten auch im Jahresergebnis stehen, kiin-
digte der in den vergangenen Jahren krisen-
geschiittelte Konzern an. Der starke Auf-
tragseingang liisst die Hoffnungen intakt,

Die Steigerung gegeniiber dem Vorjahres-
quartalsverlust von 45 Millionen Dollar ist
auf die Kostensenkungen, aber auch auf das
anzichende Geschiift in den beiden Kerndi-
visionen Energic- und Automationstechnik
curiickzufithren. «Wir halten, was wir ver-
sprochen haben», verwies ABB-Konzern-
chef und -Priisident Jiirgen Dormann am

R ey

Donnerstag an einer Telefonkonferenz auf 3

den Quartalsgewinn. Die zum Verkauf ste-
henden Konzernaktivitiiten drickten den
operativen Cashflow mit 141 Millionen
Dollar zwar ins Minus. Vor Jahresfrist be-
trug der Geldabfluss aber noch 928 Millio-
nen Dollar. Fiir die zweite Jahreshiilfte wird
cine Belebung der Marktnachfrage erwar-
tet. ABB-Finanzchef Peter Voser stellte fiirs
ganze Jahr schwarze Zahlen in Aussicht
und bekriiftigte die Zicle fiir 2005 mit einer
konzernweiten Betricbsgewinnmarge von
acht Prozent. Im ersten Quartal 2004 betrug
sie 5,3 Prozent. Die Gesamtschulden sollen
auf rund vier Milliarden Dollar sinken.
Der Quartalsumsatz stieg nur um ein Pro-
zent auf 4,356 Milliarden Dollar. Die Ener-
gictechnik legte um fiinf Prozent zu, dic
Automationstechnik um 15 Prozent. Der
gesamte Auftragseingang stieg in den ers-
ten drei Monaten 2004 um neun Prozent auf
5,379 Milliarden Dollar. Dic Energictech-
nik buchte 17 Prozent, die Automations-
technik sogar 24 Prozent mehr Auftriige.
Asien habe sich als wichtigster Wachstums-
motor erwiesen, hiess es. (AP)

Google beantragt Birsengang
im Umfang von 2,7 Mrd. Dollar

NEW YORK - Dic weltweit grosste Inter-
net-Suchmaschine Google hat bei der US-
Wertpapier- und Borsenaufsicht (SEC) den
Borsengang beantragt.

Das Unternehmen wolle Aktien im Wert
von 2,7 Milliarden Dollar zur Zeichnung
anbieten, teilte Google am Donnerstag in
Washington mit. Die Aktien sollten entwe-
der an der New York Stock Exchange oder
an der Technologiebrse Nasdaq notiert
werden. (sdw/reuters/dpa)

Bankenvergleich
in letzter Runde

NEW YORK - Dic Verteilung der rest-
lichen Gelder aus dem Bankenvergleich
geht in die letzte Runde. Beim zustiindigen
Richter Ed Korman in New York hat am
Donnerstagabend ein Hearing begonnen.

Zur Sprache kommen Vorschlige, wie
Gelder neu verteilt werden konnten, die fir
Anspriiche auf nachrichtenlose Vermdgen
bereit gestellt wurden.

Von den 800 Millionen die zur Abgeltung
von Anspriichen auf diese Konten vorgese-
hen waren, sind bisher erst rund 150 Milli-
onen ausbezahlt worden. Uber hundert
Gruppen und Organisationen haben vor Ge-
richt Eingaben fiir Gelder aus mdglichen
Restwerten aus dem Bankenvergleich ge-
macht. (sda)
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Die umgekehrte Nudelstrasse

Vier Vorarlberger Stidte locken mit Sonderaktionen und Mehrwertsteuer

BREGENZ - Die Vorariberger
Stidte wollen den Event- und
Einkaufstourismus ankurbein.
Eine Imagekampagne grelft den
Trend auf, dass der Franken in
letzter Zeit stirker nach Vorarl-
berg rolit - und kitzeit die Lust
am Discount.

* Komelia Pfeiffer

«In Vorarlberg ist alles 13 Prozent
glinstiger», dréhnt es aus den Laut-
sprechern in 41 Ostschweizer Ki-
nos. Und ein aus ciner Hunderter-
note ausgeschnittener Mund sagt:
«Meh fiir i Stutz, Gopfriedstutz,
was wotsch no meh!» Das St. Gal-
ler Tagblatt kritisiert die ncueste
Vorarlberger Imagekampagne als
«Kampagne mit alten Clichés». «In
Vorarlberg ist Ihr Franken mehr
wert», erkliiren dagegen die Stiidte
Bregenz, Dornbirn, Feldkirch und
Hohenems unisono. Das Gefiihl
soll Schweizern und Liechtenstei-
nern damit sagen. dass sie in Vor-
arlberg willkommen sind. Mit dem
Verstand sollen sie den «Mehr-
Wert» ausrechnen.

Eine Trendwende

70 000 Euro ist den vier Vorarl-
berger Stiidten die Imagekampagne
in der Ostschweiz und Liechten-
stein went, unterstiitzt von der Lan-
desregierung. Mit cingebunden
sind 22 Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen, darunter prominente Insti-
tutionen wie die Bregenzer Fest-
spiele, Inatura in Domnbirn, das Ji-
dische Museum in Hohenems und
das Feldkirch-Festival. Die image-
kampagne will verstirken, was
heute schon gilt: Bei den Nachbarn
ist Vorarlberg cin beliebtes Ein-
kaufsland.

Von einer Trendwende sprach
Michael Diinser, Leiter von Stadt-
marketing Bregenz, bei einer Me-
dienkonferenz am Mittwoch im Ca-
sino Bregenz zum Start der Werbe-

Wilfried Berchtold, Biirgermelster Feldklrch Mlchael Diinser, lelter von Stadtmarketlng Bregenz, Wolfgang
Riimmele, Biirgermelster Dornbirn: Der «Held» der Kampagne ist der Franken.

kampagne. Wiihrend vor zchn Jah-
ren 9,72 Prozent der Kaufkraft der
Vorarlberger in die Schweiz und
nach Licchtenstein abfloss, waren
es 2001 nur noch 8,29 Prozent, so
eine Studie. Kauften die Vorarlber-
ger 1994 noch filr umgerechnet fast
71 Millionen Euro in der Ost-
schweiz und Liechtenstein ein, wa-
ren es 2001 nur noch 29 Millionen
Euro. Zugleich rollten umgekehrt
26,4 Millionen in Richtung Vorarl-

it und Mehrwertsteper *
er'rollte der Schilling in die
ia. Heute rollt der Franken

Rimmele die aktuelle Situation
aus. Lange Zeit pilgerten die Vor-
arlberger in die Schweiz und Licch-
tenstein, um Nudeln, Tabakwaren,

Textilien einzukaufen. Heute holen
sich die Nachbarn Lebensmittel
und Textilien in Vorarlberg. Essen
und Trinken, Kultur und Unterhal-
tung noch nicht gerechnet.

«In unseren vier Stiidten bekom-
men Sie mehr fiir Ihre Scheine»,
spricht ein Mund einer Anzeigense-
rie, diesmal aus einer Zwanzig-
Franken-Note ausgeschnitten. Ziel
der Kampagne, zu der ausser Kino-
und Anzeigenwerbung auch Radio-
spots, Internet und ein Gutschein-
heft gehoren, sei es, den «Mehrwert
eines Besuchs in Vorarlberg zu
kommunizieren», So werben die
vier Stidte mit einem Bild von
«Atmosphiire, Flair, freundlichen
Menschen und stressfreiem Ein-
kaufen in lebendigen Innenstiid-
ten». Dazu wollen sie Qualitiit bie-
ten, denn bei Umfragen sei heraus-
gekommen, wie stark Ostschweizer

und Liechtensteiner auf Qualitiit
ansprechen.

Dem gegeniiber steht der Fran-
ken als «Held» der Kampagne, die
so auf den Lebensstil der Lust am
Discount setzt. So geben selbst die
Wolford-Boutiquen in Vorarlberg
ihre exklusiven Strumpfhosen «3
for 2». «Held» der Kampagne sei
der Franken, locken Bregenz «das
Mehr am See», Dornbirn «die Gar-
ten- und Messestadt», Hohenems
«die Stadt der Ritter und Grafen»
und Feldkirch «die mittelalterliche
Stadt». Mit verniinftigen Preisen
und der Mehrwertsteuer-Riickver-
gitung sei der Franken «einfach
mehr wert». Die «13 Prozent», um
die alles in Vorarlberg giinstiger
sein soll, ist dbrigens keine fixe
Grosse, sondern der, Durchschnitt
aus Mehrwertsteuer-Riickerstat-
tung und niedrigen Preisen.

SWX festigt Position in Europa

Bei der Schweizer Borse sprudeln 2003 die Gewinne

ZURICH Bel der Schweizer
Birse SWX sind im letzten Jahr
die Gewinne munter geklettert.
Deshalh hat die Bdrse ihren
grossten Kunden, unter ande-
rem Grosshanken, Geschenke
vertelit: Sie erhielten einen ein-
maligen Rabatt von 15 Mio.
Franken.

«Wir diirfen sicherlich auf ein gu-
tes Jahr zuriickblicken», auch
wenn einzelne Bereiche noch bes-
sere Resultate hiitten erzielen kdn-
nen, sagte der Gruppenleitungs-
vorsitzende Jurg Spillmann am
Donnerstag vor den Medien in Zii-
rich. Der Umsatz sei trotz cines
schwierigen Marktumfeldes um
1,5 Prozent auf 344,5 Mio. Fr. ge-
wachsen,

Man sei stolz, den Reingewinn
um 2,2 Prozent auf 42,3 Mio. Fr.
gesteigert zu haben trotz des cin-
maligen Gebilhrenrabattes von 15
Mio. Fr. fir ihre Mitglieder, wel-
che das grosste Handelsvolumen
erzielt hiitten. Darunter befinden
sich in- und -ausliindische Gross-
banken, Privatbanken und andere
Finanzmarktteilnchmer. Namen
wollte Spillmann keine nennen..

Dies sei ein Rabatt von rund 12
Prozent, sagte Verwaltungsratsprii-
sident Reto Francioni. Damit habe
die Schweizer Borse im internatio-
nalen Vergleich die billigsten Ge-

Bruppenlaltungsvorsltzender liirg Spilimann schlelt wiihrend der Medlenkonterenz in Zlirlch aut die guten Zah-
len, die SWX Im vergangenen Jahr schrelben konnte.

bithren erhoben. Im letzten Jahr
nahm die SWX aus dem Effekten-
handel Kommissionen von 106,3

- Mio. Fr. ein. Yy

Eurex-Boom ldsst
Gewinne sprudeln

Am meisten profitiete dic
Schweizer Borse vom ungebroche-
nen Boom der weltgrissten Deri-
vatborse Eurex, die sie gemeinsam
mit der Deutschen Borse besitzt.
Seit fiinf Jahren nimmt das Han-
delsvolumen an der Eurex unge-

bremst zu, allein im letzten Jahr

wuchs die Zahl der umgesetzten

Kontrakte um iiber.ein Viertel.
Dies spiiit immer -mehr Geld in

" die Kassen der SWX: Mit 146,3

Mio. Fr. (+25,5 Prozent) steuert die
Eurex schon beinahe dic Hiilfte des
Umsatzes der Schweizer Borse bei.

Der Grund fiir den Erfolg der Eu-

rex seien die tiefen Gebiihren, sag- -

te Spillmann. Sie sei die profitabels-
te und erfolgreichste Derivatbirse
der Welt. Und die Gelder aus dieser
Quelle sollen fiir die SWX weiter

sprudeln: Erst vor kurzem sei der
Eurex-Kooperationsvertrag mit der
Deutschen Borse um weitere zehn

Jahre verllingert worden. =
Im Februar expandierte die Eurex

zudem in den hartumkiimpften. US-

Markt. Die. gehandelten” Volumen
seien noch nicht zufriedenstellend,
sagte Spillmann: Es hiitten noch
nicht alle Produkte zur Verfigung.

.gestanden. Und die amerikanische

Konkurrenz habe gleich reagiert
und ihre Borsengebiihren um rund
60 Prozent gesenkt.
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