i
t
i
i
i

SAMSTAG, 29. NOVEMBER 2003

VOLKS |
BLATT

MADE IN FL

IMAGE- PRASENTATION
FUR UNTERNEHMEN

18

| Bernhard Frick

9 vGe§¢h5ftsfiihrer |

Dle drei wichtlgsten Spielregeln lhres
Unternehmens" '

1."Der Kunde steht im Zentrum, dies be-
deutet bedurfms- und z:elonentxerte Bera-
tung.’

. traktive Leistungen.
3. Der' Kunde darf nicht nur eine Optimie-

I rung, sondern auch eine den Trends entspre-
't. chende Planung erwarten. - .

' Liechtenstein ist fiir Sie...?
- Meine geliebte Heimat.

- Ihr beliebtestes Ferienziel?

" . Toscana und Tessin.

. Ihr Lebensmotto?

. Carpe diem (nutze den ’I‘ag)
" Woraufisind Sie stolz?
5. Auf meine Familie.

2. Der Kunde erhalt faire, serifse und at-'

'Ddrch' unseren taglichen Know-How-Trans-
; - ferbleiben wir fit und i im Markt i immer an der
';;' Front

'I'eambesprachungen mit - verschledenen
Fachspezlallsten garantieren hochsten Kun-
dennutzen. '

L D IENSTLEISTUNGEN
| 'Die. Optima AG bietet hauptsiichlich

. Unternchmen, aber auch Privatpersonen,
- - einen Mehrwert aus einer «Hand»: -

Versicherungstreuhand -

- " Thr Durchblick mit unserer Beratung -

Beratung und Betreuung im Schadenfall
- Sie sind nicht alleine -
Vorsorgeberatung

" ritat :
Vermogens- und Finanzplanung

. stimmter Ziele -

. . Unternehmensberatung -

Ihr Personal als wnchtlgstes Gut
Trevhand

. etc. _ (
© Steuerberatung - .
Steuerrelevante Posmonen und Vonelle

B ~lmmobillenﬁnanzierung

-~ Rund ums Haus a
Vermogensmanagementhontrolllng
- Ihr Vermogensaufbau - - ‘
Nachfolgeplanung ,

Friihzeitig planen und umsetzen
Erbschaftsplnnung
Slchcrhelt des Partners und Nachkommen

Sicherheit Thres Vermogéns hat erste Prio-

_ Strukturierte Planung zur Errelchung be-

Mandatsauﬁrége, Grundungen Stlftungen‘

Mlt Slcherhelt Lebensquallt it

OPTIMA AG: Der mternatlonale Vorslcherung- und Fmanzdlenstlelster

SCHAAN

_gen Versicherungs- und Finanz- | -
~wirtschaft lisst sich die Optima

AG als Berater, Betreuer und

'v:;'rt;eter‘ des Kunden erkennen.

Als Binde’glied zwischen der Viel-
zahl von Versicherungsunterneh-

‘men, Banken und Treuhiinder be--

hilt sic den Uberblick iiber. den

Wandel der Werte und die Vxelzahl '

von Angeboten

Know-How

In den persﬁnhch gepmgten Berex- :
chen des Versicherungswesens, beim
- Auftreten von Schadenfillen, in der

heiklen Vermdgens- und Finanzpla-

nung und insbesondere auch in der -
stets bedeutungsvolleren Vorsorgebe-

ratung, sind die Kriterien des ausge-

_wiesenen Know-hows Gradmesser
_ Thres Vertrauens und Ihres Erfolges. -

Beruhlgend

Verschiedene Kooperationen las-"
. sen es-zu, dass der Kunde in simt-

lichen Bereichen vollumfinglich

bedient wird, und somit Freiriume

fiir das eigene Kerngeschift schaf-
fen kann. Kurz gesagt: Mehrwert

- aus einer "Hand. Die Interessen:

‘und Ziele des Kunden stehenim
Zentrum der Analysen und der dar-
aus resultierenden Losungen. .

. Die auf den langfristigen Unter-
nehmenserfolg ausgerichtete Ge-

- In der undurchslchtl- “

Der Mltarbelterstah der OPTIMA AG, vorne v.l Markus Scherrer, Andy Blrchar, Sandra Rothmund Ado Bektas,

Peter Enzl_er. hinten v.I. Simon Gabathuler, Mag. Manfred Pitschmann, Bernhard Frick und Jakob Suhner

'schﬁﬁspolitik spiegelf sich'in_ den .

fairen, seriésen und»attraktiven'Lei-
stungen wider, welche die Optima
AG ihren Kunden erbringt.

-Sle Im Zentmm

. Ihre Slcherhelt und die Erfullung

Threr Ziele haben erste Prioritiit

» Konzentration auf Ihr Kernge-
schiift dank Zeitersparnis

J RlSlkogerechte Produkte und
Priimien -

- e Zugang zu mnovatlven (mter-)

nationalen Produkten -

e Ihre Entscheidung unabhingig
-von iibergeordneten Interessen

o QObjektiver Schadensupport _

¢ Soziale Sicherheit fiir Ihr Perso-
nal dank Markttransparenz -

» MIT SICHERHEIT LEBENS-
QUALITAT

Junges, dynamlschesTeam VOn Fachspemahstén

Im Furstentum llechtensteln,”

dem Vorartberg und der Ost-
schwelz sind heute 10 Berater
fiir die Optima AG tiitig. Fiir das

-gesamte Back-Office sind zwel S
-riert-sich auf die Bediirfnisse der
Kunden und setzt ihre ganze Erfah-

gut ausgehildete Versiche-
rungsfachleute sowie zwel Sek-
retarinnen verantwortlich.

‘Die Optima AG-legt groésen Wert
-aufidie Aus- und Weiterbildung Ih- -
“rer Mitarbeiter und -Berater, denn

Andy Bircher.

.| Dipl. Verkaufslelter/Marketmg-'

planer, Versicherungsfachmann
Geschiftsleitung’

Jakob Suhner _
Verswherungsfachmann, :
Geschiiftsleitung

Bernhard Frick

| Versicherungsfachmann,

Geschiftsfithrer
Simon Gabathuler
Treuhiinder
Geschiftsleitung.

‘| Peter Enzler- C
Betriebswirtschafter HF
Unternehmensberater

Manfred Pitschmann
Mag,, Koordinator .
Euro-Produkte = -.-
-Markus Scherrer
Versicherungsfachmann
-Geschiftsstelle Triibbach
Mirco Signorell

- Vorsorgeplaner,

‘Geschiftsstelle Ziirich |

im Zentrum stehen dxe Kunden mit ,
_Thren Bediirfnissen und Zielen.
Mit Loyalitit vertritt die Optima

AG die Interessen des Kunden und
ist dessen Vertreter. Sie konzent-

rung, ihre Energie und ihre. Aus-
‘dauer im Sinne der Kundenzufrie-
denheit ein. Sie verhilt sich Verant-
wortungsbewusst- gegeniiber ihren
Kunden, ihren Partnern und der Of-

fentlichkeit und verfolgt damit

Geschiftsstelle Hensau
Franco Frisenda

Dlpl Vcrs:cherungsfachmann,
" Gechiifisstelle Au

Georglos Skarlakidis
Fondsberater IaF

| 'Andy Blrcher und lakob Suhner grllndeten vor Uber 3 Jahren die Optlma

AG als Inhouse-Broker einer Grossunternehmung. Heute vertrauen auch

: .I(Mll Prlvatpersonen und ﬁﬂenﬂlche Hand auf dlese nlenstlelstung

i ) ‘

f,..

’ebcnfalls die Interessen eines ge-

sunden und funktionierenden Wett-
bewerbes im Versicherungs- und

- Finanzmarkt.

4 Back Office

Unsere Dxenstlexstung wnrd
durch-externe renommierte Unter-
nehmen mit Fachspezialisten er-

ganzt

Rusblick

" Zur Verstirkung unseres Teams

~und zur Bildung neuer Arbeitsplit-

ze suchen wir im néchsten Jahr ei- -

- nen Lehrling und zudem einen wei-

teren Berater mit fundierten Bran-
chenkenntmssen

"'m“ uns auf’ 5‘

MEDIENBUERO
~ . -OEHRI & KAISER AG

Tel. 3759000

info@medienbuero.li




