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Herzliche Gliickwiinsche _
. unseren Jubilaren”~ = -

i Das Volksblatt gratuliert recht herzlich zum
L Geburtstag und wiinscht weiterhin alles Gute

- und Gottes Segen o
 MeiteDodnerstag -~ ° - -
- Theres WILLI, Untcrm Schloss 80 Balzers
- zum 90 Geburtstag -

David MUNDLE Weiherring 148, Mauren.
zum 83. Gcburtstag

Bcat SCHNEEBERGER Komwcg 8., Va-
duz zum 82 Geburtstag

Margreth CRAMER Furst-Johannes-Str 6,

Vaduz, Zum 80 Geburtstag -

Prufungserfulg

* Markus FRICK, wohnhaft zurzeit in Wlen.

- Sohn des ‘Hermann und der Monika, geb.
. Wolf, Winkelgass 31, Schaan, hat am Euro:
~ studiumzentrum. Linz — Bregcnz sowie.an .
der Umversntat in Wien den Studienlehr-
gang fiir Ernihrungswissenschaften mlt

. sehr'gutem Erfolg bestanden..

" Wir gratulieren herzlich und wiinschen™
| weiterhin‘alles Gute fiir dlc Zukunft und das
: Studnum in Wien,

" Notfalldienst 18.00 - 8.00 Uhr
- Wolfram Miissner, Vaduz =~ - 23276 76

‘Volksblatt kompetent und frlsch

Gute Noten fir das neue Volksblatt in emer reprasentatlven Umfrage.

SDHAAN ~ Der Neuauﬂritt Ist

" endgiiltig. gegliickt: -Nachdem '

die Leserschaft in Liechtenstein

- Innerhalb elnes Jahres um 21
- Prozent zugenommen hat, ge-

“fdlit 71 Prozent der.in Liechten- [
- stein wohnhaften Personen das P

Volkshlatt gut bis sehr gut. Das

" Ist das Ergebnis elner reprisen-
_tativen Image-Umfrage, die das -
Volksblatt .in -Auftrag gegeben.
- hatte. In der zweiten und drit-
_ten Oktoherwoche wurden 300
- -Personen in Liechtenstein tele-

. fonisch hefragt.

1

.- Laut "dieser Studie empﬁnden 84

Prozent das Volksblatt als kompe-
tent, jung und frisch. 10 Prozent
meinen, es sei oberflichlich und

nur noch gerade 6 Prozent sagen, es -

sei langweilig: In einer Studie, die
im. Sommier 2001 - durchgefiihrt

wurde, warer noch iiber 50.Proz'e'ni _
" der Befragten der Meinung, "das ' {;
: Volksblatt wxrke langwelhg '

Marketlngauﬂﬂtt kommt an

Innovativ, zeitgemiss, fortschrm-
lich und unterhaltend empfinden 81

wohnerinnen und Bewohier: den’
“neuen M&rketmgaufmtt des Volks-
d . blattes. Die - Strategie der neuen
s Eventtools und Markctmgprodukte :

wie  Volkspool, Volkszimmer,
Volkswurst, Volksbrot, Volkslineal
u. a. kommen bej den Befragten gut

' an. Eine gelungene Mischung zwi-
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lic ~ Alt und nau' Laut reprhsentatlver llmfrage wird der vor einem Jahr er-
-~ Prozent der Liechtensteiner Be-:

folgte Volkshiatt- Neuauﬂrm von der leserschaﬂ pnsltlv bewertat

* schen Information, Unlerhallung

und. 1nnovat|ven Ideen wnrd dem
Volksblatt attcsucrt

Logo setzt slch durch
Knapp zwei Drittel aller Bcfmgten

'hab.cn das neue, zweifarbige Logo

Volksblatt-Logo aus?» antworteten

- auf Anhieb 62 Prozent mit blau-rot.

“Vor fast einem Jahr, am 2. No-

“vember 2002, erschien das Volks-
.blatt zum’ ersten Mal im necuen

Kleld ‘mit necuem Logo und cinen.
gesamthaf . :Uberarbeiteten ~ Zei-

| tungskonzept. In nur 12 Monaten

hat sich bei zwei von- -drei Liech-

" tensteinerinnen und Liechtenstei-
ner das neue Farblogo -eingepriigt,

was einem.. sehr guten Wert ent-

| - spricht.
= Gute Note fiir Redaktion

- Im Jetzten Teil der Umfrage wur-

" den die 300 Befragten mit -diescr

Frage konfrontiert: .«Was fehlt ih--

-nen im Volksblatt?»

68 Prozent zeigten sich zufrieden
mit der Zeitung, wie sie sich"heute -
priisentiert. 15 Prozent wiinschen
sich noch mehr Informationen aus

" der Region (Schweizer Rheintal,

YVorarlberg) und 10 Prozent wiin- ~
- schen sich im politischen Bereich ¢i- -
" ne ausgewogencre Berichterstattung.

"Der Neuauftritt des Liechtenstei-
ner Volksblattes wirkt sich nicht .
nur in der Vermehrung der-Leser-
schaft (+21 Prozent innerhalb cines

Jahres in Liéchtenstein) positiv aus,

sondern ‘wird auch-.qualitativ gut -

bewertet. ‘Das neue Gesamtpaket -

und die dahinterstehende Strategic

. -kommen an und.finden Gefallen.
_schon verm'ner_hcht. Auf die (unge- -
stiltzte). Frage: «Wice sicht das neue

Wir michten uns an dieser Stelle”
bei allen Leserinnen und Lesern be-
danken und konnen' Ihnen versi-

chern, dass wir tagtiiglich bemiiht - .

sind, unser- Produkt noch weiter zu .
verbessern.”
_Geschilftsleitung und Team




