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Gestaltung aus Metall -
Familien Workshop

SCHAAN - Der Kurs richtet sich
hauptsiichlich an Familien. Ziel ist es, im
Familienverband cine Metallarbeit fiir den
cigenen Haushalt zu erarbeiten. Vom
Gebrauchsgegenstand bis zur Skulptur ist
alles méglich. Wichtiger als handwerkliches
Konnen ist der Wunsch der Familien,
gemeinsam an diesem Objekt zu arbeiten.
Der Kurs 125 unter der Leitung des GZ-
Teams beginnt am Samstag, 22. Miirz um 14
Uhr im Gemeinschaftszentrum Resch in
Schaan. Anmeldung und Auskunft bei der.
Erwachsenenbildung  Stein-Egerta  in
Schaan, Telefon 232 48 22 oder per E-Mail
info@stein-egertali. (Eing.)

Wellness: Abschalten -
~ Wohlfiihlen - Auftanken

SCHAAN - Wellness ist eine individuelle
Mischung aus Bewegung, Entspannung und
Erniihrung und verbindet alle Teilaspekte
zu einer ganzheitlichen Methode. In diesem
Kurs werden. theoretische und praktische
Einheiten im Raum und in der Natur kom-
biniert. Der Kurs richtet sich an gesunde
Menschen, die etwas fiir die Erhaltung ihrer
Gesundheit und ihres Wohlbefindens tun
wollen. Der Kurs 788 unter der Leitung
von Dagmar Schneeberger-Ohri beginnt am
Mittwoch, den 26. Miirz um 9 Uhr im Haus
Stein-Egerta in Schaan. Anmeldung und
Auskunft bei der Erwachsenenbildung
Stein-Egerta in Schaan, Telefon 232 48 22
oder per E-Mail info@stein-cgerta.li.

- (Eing.)

]

Erste Schritte mit Linux

TRIESEN = Dicse Ausbildung vermittelt
cinen ersten Einblick in dic Entstehung
von Linux. Die Teilnchmenden erarbeiten
erste Schritte im System, lernen die
Grundlagen der grafischen Oberfliiche von
KDE sowie die Kontrollleiste, das Haupt-
menii und die Desktopsymbole einzurich-
ten. Weiters lernen sie die wichtigsten
Tools von KDE kennen. Der Kurs 411
unter der Leitung von Dusan Marinkovic
beginnt am Mittwoch, den 26. Miirz um 18
Uhr im Inform College in Triesen. Anmel-
dung und Auskunft bei der Erwachsenen-
bildung Stein-Egerta in Schaan, Telefon
232 48 22 oder per E-Mail info@stein-
egerta.li, : (Eing.)
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Ereignisse der letzten 125 Jahre

Die VORBEREITUNG DES
KINDES AUF DIE SCHULE

SCHAAN, 17. Februar 1926 - Es naht
wieder Ostern und damit fiir viele Familien
dic Zcit der Einschulung cines kleinen A-B-
C-Schiitzen. Versorgt sicht manche Mutter
auf ihren Liebling; gern méchte sie ihm den
Anfang leicht machen. Und cifrig beginnt
sie mit ihm zu lesen, rechnen und schreiben
in der gewiss guten Absicht, ihm damit
einen Dienst zu erweisen. Aber das Gegen-
teil erreicht sie damit! Die Schule hat ihre
" bestimmte erprobte Methode, die schwicri-
ge Kunst es dem kleinen Anfinger so leicht
wie moglich zu machen. Warum also soll
- das Kind gezwungen werden, sich bei
Schulanfang auf die erprobte Lehrmethode
1: neu einzustellen und umzulernen. Der Stoff
des ersten Schuljahres ist so bemessen, dass
das’- Durchschnittskind ihn ohne Miihe
bewiiltigt und dass geniigend Zeit zu Spiel,
Spaziergang und eventueller Leibesiibung
bleibt. ’
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. Morgen: Die Staubplage .

Ein schmerzhafter Einbruch

«Neue» VP Bank muss Federn lassen - Reingewinn um 43 Prozent eingebrbc_hen‘

ZURICH/VADUZ - Vom Regen In
die Traufe: Die prohlematische
Grosswetterlage an den inter-
nationalen Finanzmarkten hin-
terlasst in der Jahreshilanz der
VP Bank gehdrige Hagelscha-
den: Die liechtensteinische Tra-
ditionshank musste fiir 2002
einen Betriebsverlust von 23,2

Mio. Fr. hinnehmen. Dank der ‘

Aufiosung von Riickstellungen
gab es unter dem Strich aber
doch noch schwarze Zahlen,

* Wolfgang Zechner

Zwar glinzt die VP Bank seit
gestern in einem neuen Gewand —
das «Rebranding» der Bank brach-

te unter anderem cine komplette .

graphische Uberarbeitung des VP
Bank-Auftritts — dennoch kann
man in der Fihrungsetage nicht
zufricden scin: Der Reingewinn lag
mit 38,7 Mio. Fr. immerhin 43,4
Prozent unter dem Vorjahreswert.
Der Nettoertrag schrumpfte um
31.9 Prozent auf 162 Mio. Franken.
Im Zinsdifferenzgeschift gingen
die Ertriige um 13,6 Prozent auf
90,8 Mio. Fr. zuriick. Nach wie vor
bildeten dic Kommissionsertriige
trotz eines Riickgangs um 15,3
Prozent auf 120,3 Mio. Fr. dic
wichtigste Einnahmequelle der VP
Bank Gruppe. Wegen den schwa-

Gaben gestern in Ziirich nicht gerade berauschende Zahlen bekannt: Adolf E. Real (links) und Hans.Bmhhgrt ‘

chen Borsen musste die Bank
Wertberichtigungen auf den Wert-
schriftenbestiinden  vornchmen.
Das Wertschriftenergebnis lastete
mit einem Minus von 74,7 Mio. Fr.
auf der Erfolgsrechnung.

Dic von der VP Bank betreuten
Kundenvermégen sanken 2002 um
14,8 Prozent auf 25,2 Mrd. Fran-
ken. Die Bilanzsumme schrumpfte
um 15,2 Prozent auf B9 Mrd.
Franken. Auch dafiir macht die VP
Bank dic ungiinstigen Wechsel-

kurse verantwortlich. Die Kun-
denausleihungen stiegen indes um
3,1 Prozent auf 2,54 Mrd. Fran-
ken.

«Ehner-Frage» noch offen

Noch nicht gelést hat die VP
Bank dic Probleme im Zusammen-
hang mit der hoch verschuldeten
BZ Gruppe Martin Ebners. Als
Grossaktioniirin - hiillt die BZ
immerhin ein Drittel des- Kapitals
und 16 Prozent der Stimmrechte.

~Was mit diesem Aktienpaket

geschehen soll, ist noch nicht
gekliirt, wic Verwaltungsratspriisi-
dent Hans Brunhart sagte.

Bei den eigenen VP-Bank-Akti-
en wurden indes Entscheide gefiillt.
Das Kapital soll der Hohe der
zuriickgekauften Aktien entspre-
chend um § Prozent herabgesctzt
werden. Der Verwaltungsrat will
beantragen, cine Dividende von 1,5
Fr. pro Inhaberaktic und 0,15 Fr.
pro Namenaktic auszuschiitten.

VP Bank: Alles neu macht der Mirz

VP Bank-CEO Adolf E. Real iiber das neue ErScheinungsbild und die neuen Inhalte

VADUZ - Seit gestern hat die VP
Bank ein anderes Gesicht. Das
neue «Branding» der liechten-
steinischen  Traditionsbank
wurde zeitgleich mit_der Jah-
reshilanz 2002 der Offentlich-
keit prasentiert. Was wird sich
fir den Kunden dndemn? Hangt
das «Rebranding» mit der pro-
blematischen wirtschaftlichen
Entwicklung zusammen? Das
Volkshlatt sprach dazu mit
Adolf E. Real, dem Vorsitzenden
der Geschiftsleitung.

* Wolfgang Zechner

Voiksblatt: Herr Real, warum ist
es zu dieser Neuausrichtung,
zur Entwicklung dés neuen
«Brands» gekommen?

Adolf E. Real: Der neue Brand
folgt ganz klar unserer Strategie.

.Der strategische Hintergrund ist

die Anpassung an neue Marktbe-
dingungen. Vor allem hinsichtlich
der Kundenbediirfnisse wollen wir
uns wesentlich auf den Bereich
Wealth Management ausrichten.

Dazu bieten wir eine umfassende

Kundenbetreuung, bei der der

" Kunde aus einer Hand jene Losung

bekommt, die fiir sein Vermdgen
am besten ist. Die VP Bank hat seit
15 Jahren das selbe Gesicht. Es war
an der Zeit, sich tiber eine Moder-
nisierung des Auftrittes Gedanken
zu machen. Deshalb haben wir uns
fur ein komplett neues Erschei-
nungsbild der VP Bank Gruppe
entschieden.

Was bedeutet «komplett neues
Erscheinungsbild» genau?
Nicht nur unser Auftritt ist neu,

nicht nur bei den sichtbaren Aspek- .

ten wie dem Logo oder bei den
Broschiiren wurden Anderungen
vorgenommen, es geht ‘vielmehr
um die Lancierung. einer neucn

—a

«Der Kunde wird die VP Bank neu erfahren» so Adolf E. nea'l im Volks-
blatt-Gespriich.

Kultur, die auch in einer neuen
Tonalitiit der Texte und in der Emo-
tionalitiit spiirbar werden soll. Das
heisst:  jene Gefithle, die mit
Wealth Management, mit den
Bediirfnissen der Kunden und den

. Anlicgen der Mitarbeiter verbun-

den sind, spiegeln sich im neuen
«Brand», zeigen sich in unseren
neuen Farben und Formen. Bei
dem Projekt ging es nic um rein
graphische Fragen, sondern vor
allem um das Ansprechen der

Emotionen von Kunden, Mitarbei-

tern und der Offentlichkeit.

Werden die Mitarbeiter derzeit
speziell fiir diese Neuausrichtung
der VP Bank geschult?

Unsere Mitarbeitenden waren in
die Gestaltung des neuen «Brands»
von Anfang an mit einbezogen.
lhre Vorschlige und Vorstellungen
fanden schliesslich Eingang in die
Neugestaltung unseres Auftritts.

Die Mitarbeiter werden zusiitzlich
geschult, damit der neue Auftritt
nicht nur cin Versprechen bleibt,
sondern im Alltagsgeschiift auch
gelebt wird, damit sich das VP
Bank Team cinig ist, welche Mes-
sage wir gegen Innen und Aussen
vermitteln wollen. Letztlich lebt
unser «Brand» nur von alten Mitar-
beiter zusammen.

Wird sich mit diesem «Branding-
Wechsel» auch etwas an der stra-
tegischen Ausrichtung der VP
Bank iindern?

Es ist genau umgekehrt. Der
«Brand» folgt der strategischen

Ausrichtung. Letztes Jahr haben |

wir ja beschlossen, dass wir unsere
Bank zu einer Wealth-Manage-
ment-Bank weiterentwickeln wer-

den. Es ist daher die logische Kon-

sequenz, dass die Bank ihre Strate-
gie durch ein «Rebranding» zum
Ausdruck bringt.

wir

Die VP Bank ziihit ja zu den drei
grossen «Volksbanken» in Liech-
tenstein. Entwickelt sich die VP

“Bank jetzt weg von der «Volks-

bank» hin zum reinen Wealth
Management-Spezialisten?

Die Strategic bringt klar zum
Ausdruck dass das Wealth Mana-
gement 3 la VP Bank sowohl das
Private Banking aber auch zum
Beispiel das Kreditgeschiift oder
das Treuhandgeschiift umfasst. Die
ncue Strategie bedeutet nicht, dass
von einem bestimmten
Geschiiftszweig wegkommen, son-
dern. dass wir eine umfassendere
Kundenberatung ‘'und -betreuung -
anbjeten.

Dem Kunde mit dem «norma-
len» Gehaltskonto bietet die VP

_Bank also immer m')ch» eine Hei-
. mat? -

- “Kein Kunde wird von der VP
Bank ausgesperrt.

. Hat diese Neupositionierung

etwas mit der nicht gerade be-
rauschenden wirtschaftlichen
Entwicklung der VP Bank zu
tun? : :

Die Strategie ist selbstverstind-
lich auf die veriinderten Rahmen-
bedingungen ausgerichtet. Es geht
heute mehr denn je.um die aktive
Neukundengewinnung und um
eine umfassende Kundenbetreu-

“ung. Das «Branding» unterstiitzt

uns dabei.

Was wird sich fiir den Kunden
durch das neue . «Branding»
findern? o i
Der Kunde wird die VP Bank
neu erfahren, als ein personlicher
Geschiiftspartner mit emotionaler
Beziehung, als eine spezielle Bank, - -
die sich klar von der Masse abhebt.



