s@fa .juniorenfifma

Zur Férderung des unternch-.

merischen Denkens betreiben die
Lehrlinge im dritten Lehrjahr, als
wichtigen Eckpfeiler der Hilti-
Berufsausbildung, eine Junioren-
firma unter praxisnahen Beding-
ungen, das heisst mit rcalem
Waren- und Geldfluss.

Jeder der 17 Lehrlinge ist in
dieser «Firma» einem bestimmten
Bereich zugeordnet, vergleichbar
mit Abteilungen. Die Junioren-
firma ist in vier Bereiche geglie-
dert: Verkauf, Einkauf, Produk-

tion und Finanzbereich. Das’

Interessante dabei ist, dass. so
beispiclsweise ein Polymechan-
iker auch die Funktion ecines
Finanzspezialisten ausiiben
kann. Auf diese Weise kann jeder

Knapp zwanzig Hiiti-Lehrlinge gehéren zur Juniorenfirma SPAD.

schnuppern

Lehrling berufsiibergreifend Er-
fahrung sammeln. ’ ’

Mit dem Aspekt, dass. 50
Prozent des Reingewinns den
Lehrlingen nach Abschluss des
Geschiiftsjahres «frei» zur Ver-
fiigung stehen, wird das unter-
nehmerische ‘Denken gefordert.
Die- zweite Hilfte "des Geldes
kommt einem wohltitigen Zweck
zu Gute. So- sind die Auszu-
bildenden natiirlich bestrebt,
cinen méglichst hohen Gewinn
zu crreichen.

‘Umgang mit Kritik und

Termindruck v
Ebenfalls neu fiir die Lehrling
ist die pldtzlich herrschende
Hierarchie. In der Gruppe werden
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Die Hilti AG in Schaan gibt ihren
Lehrlingen die Moglichkeit, uber -

sechs Monate hinweg eine
Juniorenfirma zu betreiben.

Dle Produkte der dlesjihrigon
Junlorenfirma sind Vase,
Korzenstander, Pizzaschnelder,
Pfeffer- und Salzmiihloe sowie eine
Obstschale.

am Anfang des Geschiftsjahres

cin Geschiftsleiter und vier.

Bercichsleiter gewihlt. In den
stattfindenden Bereichsmeetings
kommt es teilweise zu regen
Diskussionen, der Druck durch
die anderen Bereiche und durch

.die Kunden ist gross. So lernen.

die Lehrlinge mit Kritik und
Termindruck umzugehen. Der
vierkdpfige Aufsichtsrat, beste-

‘hend aus Personen mit leitenden

Funktionen in der Hilti AG, ver-
leiht der Juniorenfirma die noti-
ge Akzeptanz und _Glagbwilrdig-

- keit. -

~ Die Entschliisse wo, wann und
was verkauft wird, fillt der
Bereich «Verkaufs. Ein Ver-
kaufskanal ist beispiclsweise die

"'eigene Homepage (www.jufa.li),

iiber welche alle Produkte, die
iibrigens zur Hilfte selbst herge-
stelit werden, bestellt werden
kénnen. Weiters- sind auf dieser
Homepage detaillierte Infor-
mationen {iber das Konzept, die
Mitarbeiter und Zahlen vergan-
gener Juniorenfirmen zu finden.

Eine weitere Besonderheit der

diesjihrigen Juniorenfirma

SPAD: Jenen Kunden, die cin
bestimmtes  Produkt, ein
Ersatzteil oder cin spezielles
Geschenk suchen,. bictet die
JUFA einc ganz besondere

§ - Dienstleistung: «Produktion auf
- Anfrage.n '

© Zusammen mit dem Kunden

. planen und konstruieren Lehr- =

linge das gewiinschte Produkt,
welches massgeschneidert gefer-
tigt wird.

Gorne begriissen dle
Lehriinge auch Sie als
Kunden der Junlorenfirma
SPAD.
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