|« Das muss lch glelch dem Urs erzahlen!» Langst'
Jistder schrage Slogan Kult - und Media Markt
wachst mit elf Fachmérkten und 800.Millionen
Umsatz, wahrend andere Anbieteri im Ruckwarts- '
. ‘gang fahren. Jahr fiir Jahr gewmnt Medla Markt |
Marktanteile bel Unterhaltungselektromk Com-
putem, Kameras und Tontrégern. .

Sagen Sie, wer lst elgentllch der Urs? «Ein guter
Freund Jeder Mensch hat seinen Urs. Dem erzihit
er seine guten und schlechten Erfahrungen Wer
in den Media Markt geht macht eine gute. Urs -
das ist der clevere Konsument der beides will und
bekommt brelteste Auswahl und Dauertiefpreise.» -
lhre roten'Inserate fallen auf. Welche Funktion
hat dle,_Werbung im Media Markt-Konzept? «er -
wollen Nummer eins sein, auch bei der Werbung.
| Ein sterker'We'rbeauf:tritt'ist Teil unserer Unterneh- . i
g mensstret_egie. Wir. wollen nicht nur die Marke
| aufbaueh', sondern stilbildend sein, was uns
- i gellngt Immer mehr Konkurrenten tun uns den
Gefallen. uns nachzuahmen.»
_ Letztes Jahr haben Sie 30 ‘Millionen Franken
R fiir Werbung ausgegeben, davon drei Viertel
- fiir Zeitungen. Warum? «Weil vor allem die
Quahtatstltel der TageSpresse unsere idealen
Werbemedlen sind. ‘Sie passen gut zu’ unseren :
Standorten Wir vermetden Streuverluste. Und wir
K sund auf extrem kurze Vorlaufzeiten angewuesen
= er wotlen auf Konkurrenzaktlonen reagleren
konnen ,deshalb miissen unsere Vorlagen innert
24 Stunden veréffentlicht werden. Das bietet uns
' nur die Presse - dank elektromscher Ubermitt-
Iung und bewegllchen Verlagen.» -
Und das Fernsehen? Das Radle? «Fernsehen _
' benutzen wir fiir die Imagewerbung, das ist wie
eine Klimaahlage Im Radiowerben wir fur Events
# und Aktionen in den Fachmérkten. Aber die wirkli--
" che Arbeit machen die Zeutungen Da konnen wir
 die Ware abbllden den Preis hervorheben, aber
i " auch Details liefern - und die vertiefte erkung

Guudo Renggli, CEO Media Markt-Gruppe Schweiz

‘gewdhlt-und glelch dem Urs erzdhit...»
‘ ,V , ‘ erzie'len die kaufentscheidend ist. Die Kunden
. werden nicht umsguselt, sondern |nform|ert Und
me gt : sie kénnen. die Informatlon aufbewahren kopleren
M ' ‘ transportleren Tagllch kommen Leute mit.den .
‘ lnseraten in der Hand zu unseren Fachberatern.»
B Sie gelten als expenmentlerfreudlg Sind es ‘
8 - die Verlage auch? «Eindeutig. Print ist das e1n2|ge.
Medium, in dem Sie netie Werbeformen wirklich
" ausprobieren kénnen. Wir wollen anders und besser
sein. Flugblitter stopfen alle in die Briefkésten, also
ist das nichts fiir uns. Aber eine Anzeigenstrecke
. von acht oder sechzehn Seiten oder ein Altarfalz mit
ausklappbaren Seiten, dafiir sind wir zu haben. Wir
erleben die Zeitungsverlage heute als sehr kunden-
freundlich und innovativ. <Geht nichb gibt's nicht.»

Starke Marken wachsen ﬁberdufchsehniitlich

und gewinnen Marktantelle, weil sie mehr in
| Prlnt-Werbung mvestleren als ihre Konkurren-
‘ten. Media Markt ist ein eindriicklicher Beweis
- dafiir. Aber nicht der einzige.

0 mvestleren Handel, Grossverteller“und Media Markt in ihre Werbung
, -er wollen auf Konkurrenz-Aktionen schnell reagieren konnen, notfalls Innéit 24 Stunden Das ermdglicht uns nur die gedruckie Presse.»
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