T

Donnerstag, 16 Mai 2002

Von PieTer POLDERVAART

Nicht nur Riiebli und Past-
milch, auch immer mehr ver-
arbeitete Produkte landen in
Bio-Qualitiit im Ladenregal.
Dies ist der beste Beweis da-
fiir, dass Bio in der Schweiz
keine Nische mehr ist.

Fiir cinmal liegen Coop und
Migros gleichaul Dice beiden
dominanten Schweizer Detail-
hiindler machten im Bio-Sorti-
ment 2001 mit je 26 Prozent ge-
gentiber dem Vorjahr auts Kom-
ma gleich viel Boden gur Wl
Coop von ciner hoheren Basis
ausging, steht der Grossvertei-
ler jetzt ber 433 Millionen Bio-
Umsatziranken  Migros  hest
noch bey der Halfte (223585 M\l
loneny, doch angesichts des
breiten Angebots von 730 ver-
Artikeln  durfre
auch hier das Wachstum weuter
anhalten

schicdenen

Umsatzrakete Convenienee

Jedes  dritte Kilogranum
Mcehl 39 Prozent der Ruehl 43
Prozent der Pastnuleh und 3
Prozent der Tafelbutier gingen
i letzeen Jalir in Bio-Qulitat
uher das Coap-Lauthand  Die
Hposanten Anteile Vo
Grundnahrungsmiteln kon-
nen mcht daruber hinwegaa-
dass die Zukunft an Be-
quemitood hegt

schen.,
Comcenience.
sa hersst das Zauberwort, stehte
tur vargehochte Lebensmteel.
dice i wemgen Handgntten zur
ferugen  Mahlzeit werden
Tatsachheh halt Bio ber gehnhl-
ten Pizzen und Pasta i der

Acht Fragen an

In xeelchon Segmeneen
Incten Swe Bro-Prodhukee an -

Wie gross ist bei Thnen der An-
teil an Bio-Produkten im Ver-
gleich su herkimmlich Produ-
giertem?

Wic werden nach Threr Ertah:
rung Bio-Produkte con der
Keufersehiche aagdsenommen =

Gibt es Unterschiede im Bio-
Gedanken swischen Stadt
und Land?

In welchen Berewehen stassen
Sie hei der Beschaffung von
neuen oder neu geeunschren
Bio-Produkten auf Schaeierig-
keiten =

Wie weit kann die Ostschweis
den Bedarf an Bio-Produkten
aus eigenem Anbau decken?
Was fehlt, was wire dringend
erforderlich?

(7ibt es Ansdtse su einem
Waurenaustausch iiber die
Grengser

f

Planen Sic Ihren Bio-Bereich
auf weitere Segmente aussu-
bauen? Wenn ja, auf welche?

Fragen: SGT

.
|

Lebensmittelskandale und Gesundheitsbewusstsein veriinderten Einkaufsgewohnheiten 500

Coop-Keue bereits 27 Prozent
«Noch sind Convenieneepro-

dukte umsatzmissig nichtsehr konzentrate haben sich Bau- dem Wochenmarkt 300
stark, doch in Zukunft werden  ern, Grosshindler, Verarbeiter
wir vermehrt solche  Artikel  und Impaorteure in freiwilligen Fachhandel fiir Beratung 200
aufnehmen - Tendenz stark  Branchenvercinbarungen  ge- Gute Chancen hat auch der
steigend - meint auch Johann  funden Mic dieser Serategic ist Biofachhandel, der sich mit
Zublin vom Migros-Genossen- os hisher gelungen, das gesam- cinem Vollsortiment und kom- 100 -
schafts-Bund te inlandische  Angebot  zu petenter Beratung profilieren i
kostendeckenden Preisen ab- kann Soregistricre man nehen ¢ . 3 | L&
Anbicter organisicren sich 7usetzen der treuen Stammkundschatt 1995 1998 1999 2000 2001
Wenn die Nachirage wachst, Der Aulschwung der Bio-Wa- immer wiceder neue Gesichter, [ Coop Naturaplan (Bio)
bravcht ¢s auch e entspre- reast i der Schweiz nicht zu- berichtet Katrin Braun vom £ vorige
chendes Angebot - dic Schwer- letzeauf die curopaweit cinzig- Team des St Galler «Stadtla- B Migros-Blo-Produktion
zer Landwirte nutzen die artige Konstellation im Detail- dens- der als Piomer dieses

Gunst der Stunde Am 1 Mary
2002 fithrien 6169 Betriebe die
Knaospe. das Label von Bio Suns-
s, gesamischweizeriseh  fase
jeder zehnte Um der oft scehon
monopolisierten Nachtrage

Paroli 70 bicten, orgamsiert

sich e Tadl der Biobauern i marhen-Steategic bam Pras dass man auf dem richtigen
o genannten ool Vers meist die Nose vorn hat, kam Weg e Vier  von o funt
handlungsgeschick braucht o8 Coop vor nean Jahren aut die Befragten hatten sich pegen
auch ber Produkigruppen. wo o grune Schiene cme sermehrte Berucksich-

gunsuge Bio-lmporre dic hoch-
prosige Scehwerzer Bo-Ware
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konkurrenzieren. Bei Brotge-
treide und Beeren fiir Frucht-

handel  zurnckzufithren Die
zwer markonvichdsen  Gigan-
ten Migros und Coop sind stin-
dig aut der Suche nach Mog-
hehberten, sich von der Kone-
hurrens abzuscetzen Wal das
orange =M dank seiner Eigen-

Auch wenn Bio den Weg in
den Supermarkt gefunden hae,

werter

Dircktverkaut ab Hof oder auf

Jahir sein 20-ahriges Bestehen
feiern kann

- Doch auf ticfgekuhlte Fertig-
pizzen und Mhnliches verzich-
tet manweit sechend Fine kurz-
hieh erhobene
der Kundschatt habe gezeist.

trgung

hin

von  Fertisprodukten
ausgesprochen

Bio-Markt in der Schweiz

Anteile in Mlo CHF

floriert  auch  der 400

Umfrage unter

Kaufgriinde

In Prozenten der Befragten

Lebensmittelskandale o |

geschmackvolle Produkte

Unterstutzung Produzenten

Beltrag Umwaeltschutz | st | |
bessere Qualitat ‘
artgerechte Tierhaltung ‘

BRI RS PP EMDR PSR ST RATR

] 10 20 30 40 50

weniger Chemie/Giftstoffe

Gesundheit

Qucelle Coop-Naturaplan/Hintergrundinformauonen

Die Labels der Grossverteiler: links Coop Naturaplan, rechts Migros Bio.

Coop...

Vier Kompetenzmarken decken ber Cloop praktisch alle Bereiche ab Coop
Nuturaplan umbasse Lebensmuteel aus besonders unmweles und tierfreundh-
cher Produktion. Naouraline umitasst okologisch und sozial vertragheh pro-
duzierte Texalien und Kosmethprodukte, i Okoplan sind Non-Food-Pro-
dukte sowie umwelifrenndliche Waseh- und Rigungsmitiel, Blumen und
Pilanzen und Produbkte aus Reevelmgmaterial veremt, Cooperation/Maa
Havcelaoar umfasst Produhee aus toeem Handelhmae Liandern der Drteen Welt

Der Schweizer Bio-Markt hat in den vergangenen Jahren einen eigentlichen
Boom erlebt. Seit 1995 stieg das Marktvolumen im Durchschnitt jedes Jahr
um 20%. Heute betriigt der Anteil der Bio-Produkte am schweizerischen Le-
bensmittelmarkt rund 2,5%. Das Coop-Naturaplan-Programm hat seit seiner
Lancierung konstant Marktanteile im Schweizer Bio-Markt gewinnen kén-
nen und ist heute mit 48% Marktanteil klarer Leader. Bei Coop machen die
Bio-Produkte inzwischen 6,3% des Lebensmittelumsatzes aus.

Eine im Miirz 2002 verotfentdichte Studic zeigt, dass dic Kdutersehichtin den
letzten Jahren sters angestiegen ist und sich derzeit aut 14 Prozent beliduft
Als Grund ist auft der cinen Scite die hohe Qualitic und Sicherhent der Pro-
Jukte 2u nennen. andererseits haben verscehicedene Lebensmiteelskandale
zu cinem Umdenken getuhrt Kaufmotiv Nro 1 ise die Gesundhert Im Ver-
gleich zu normal produzierter Ware betriigt der «<Bio-Mcehrpreiss im Schnit
hei Gemuse und Milchprodukten 10 bis 15 Prozent und bei Bio-Brot bis 20
Prozent Bei cinem Prozentsatz iber 20 wird der Verkauf schwieng

Obwohl alle Coop-Verkaufsstellen Bio-Produkte anbiecten, ist das Bediirfnis .

nach gesunden und naturnahen Produkten in stidtischen Agglomerationen
cindeutig grosser als in Lindlichen Gebieten.

Naoch gibt es Bereiche, wo man Kaum die gewunschten Mengen beschatten
kann. Das sind cinmal exotische Fruchte Es gibt zu wenig entsprechende
Produktionshetriche. und das Verbot des Transports per Flugzeug spicelt
chenfalls cine Rolle ImInland wiire der grossfliichige Anbau von Bio-Rii-
henzueker wiinschbar Tm Scktor Fisch ist die Beschaffung von Bio-Forellen,
-lachs und -Crrevetten angelauten. Bis 2005 soll der Anteil von Bio-Fleisch
versiehentacht werden

In der Ostschweiz gibt es drei grosse Lieferanten; der bekannteste davon ist

Bilger Phihpp Baor

... und an Migros

Dic Migros Ostschwerz verkauft Bio-Artikel in den Nahrungsmittelberor-
chen Babv-Nahrung, Brov/Backwaren. Eicer, Fleisch. Friichte und Gemuse.
Koloninlwaren, Milchprodukte sowic im Pflanzen- und Samenbereich ITns-
gesamt bictet die Migros Ostschweiz im Jahresdurchsehnitt rund 750 Bio-
Artrkel an

Im Supermarktgeschiift beliuft sich der Bio-Umsatzanteil auf rund 2,6 Pro-
zent. 2001 erzielte Migros Ostschweiz einen Bio-Gesamtumsatz von rund
40 Millionen Franken, etwa neun Millionen mehr als im Vorjahr. Besonders
hoch ist der Bio-Anteil beim Rindfleisch. Etwa 235% entfallen hier auf das
exklusiv von der Migros Ostschweiz angebotene Bio-Weide-Beef. Bei den Ei-
ern belief sich der Bio-Anteil im Jahr 2001 auf 7,8%, bei den Friichten unu
‘beim Gemiise auf etwa 6,5% und bei den Milchprodukten auf rund 4,2%

Die Bio-Artikel werden von der tumweltbewusst einkaufenden Migros-
Kundschaft schr positiv aufgenommen Es handelt sich hier um eigentliche
Image-Triiger Diese Kundinnen und Kunden nehmen die etwas héheren
Preise gerne in Kaul Viele Konsumentinnen und Konsumenten finden Bio
zwar cine tolle Sache. entscheiden sich aber autgrund des niedrigeren Prei-
ses letztdich doch fitr konventionell produzierte 1P-Nahrungsmittel (1P = [n-
tegrierte Produktion)

Interessanterweise stehen Bio-Artikel in den Stiidten und Agglomerationen
deutlich hoher im Kurs als in Eindlichen Gegenden. Dies trifft vor allem auf

. die Bereiche Fleisch, Friichte/Gemiise sowie Milchprodukte zu.

wohl Biotta in Tiigerwilen. Im Gegensatz zu anderen Produkten wird Gemil-
se teilweile regional in Produktionsbetrieben.der nitheren Umgebung einge- -

kauft. In diesem Zusammenhang diirfte auch interessant sein, dass der Kan-
fliiche, aufweist.

Geplant ist ein vermehrter Export von Bio-Milehprodukten, Friichten und
Gemiise. Die mit der Knospe gekennzeichneten Produkte sind im benach-
barten Ausland beliebt. Schon seit einiger Zeit werden Bio-Schokolade und
-Miiesli exportiert.

Bei éinzelnen Produkten ist eine weiteré qualitative Verbesserung noch mog- -
lich. Ausserdem mdchte Coop sein Verkaufspersonal schulen und mit seinen
Bio-Produkten auch die iltere und die jurige Kiuferschicht ansprechen, Dies

witre wiinschbar, stammien doch die meisten Kunden, die tiglich Bio-Pro-

_dukte kaufen aus der Alters;,ruppe der 30- bm 49-.Lihrigen

Fiir Coop antwortete Stefan Kausch, Leiter Naturaplan-Team.
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Die Migros Ostschweiz sicht sich derzeit bei der Beschaffung von Bio-Pro-
dukten mit keinen Problemen konfrontiert. Solche konnen aber bei Wer-
terkapriolen, beispiclsweise im Warensektor Frischte/Gemiise, auftreten

Bei den Friichten und Gemiisen stammt ein recht grosser Anteil des. Ang(.
botes aus der Ostschweiz. Die Migros Ostschweiz arbeitet auch in anderen
Bereichen mit vérschiedencn Bio-Partnern aus.ihrem Wirtschaftsgebiet

 (Kantoné Appenzell Inner- und ‘Ausserrhoden, Graubiinden, Schaffhausen,
ton Graubiinden den grossten Bio-Antul gcmessen an der Gesamtznutz-

St. Gallen, Thurgau und Ziirich) zusammen, deckt sich aber im Inland als
Grossverteiler grundsiitzlich in der ganzcn SChWCIZ ein.

Die Bio-Kundschaft der Migros Ostschweiz rekrutiert sich in erster Linie
aus Schweizer Kundinnen und Kunden. Die Kundschaft aus der deutschen
und ésterreichischen Nachbarschaft spielt bei den Bio-Umsiitzen eine un-
tergeordnete Rolle.

. Mbgllchkelten zu punktuellen Verbesserungen ortet’ dic Mngroe Ostschweiz
. bel der Prilsentation des Bio-Sortimentes in den Liiden. Im Bereich Friich-

-te'und Gemﬂse befasst sich die Migros mit einer kompostierbaren neuen
Verpackung fiir Bio-Produkte: Eine schrittwelise Verbreiterung des Sorti-
" mentes wird inden Bereichen Fleisch Fr(lchte und Gem(ise angcstrebt

v

Filr Migros antwortete Friedrich Kugler, Leiter Public Relations Migros Ostschweiz.
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