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Eine Form der Werbung, 
die Spass macht 

Gespräch mit  Rolando Wyss, Geschäftsführender Direktor der Confida AG, Vaduz, Hauptsponsor der Liechtenstein Musical Company. 

VOLKSBLATT: Das Musical 
«Joseph» war sehr erfolg­
reich. Ist Erfolg der Grund für 
das Engagement der Confi­
da? 

Rolando Wyss: Die Confida 
ist j a  bereits vor  der ersten M u -
sieal-I'roduktion vor  zwei Jah­
ren eingestiegen, also zu einer 
Zeit, als man von Erfolg nur  
träumen konnte und das Risiko 
eines Flops ebenso vorhanden 
war. Der Erfolg kann also nicht 
der Grund für  unser Engage­
ment sein. W i r  haben in unse­
rem Kader eine Vision von der 
Confida erarbeitet, in der w i r  
Antworten suchten a u f  die Fra­
ge, in welchem Umfeld w i r  uns 
sehen. Dort kam klar  heraus, 
dass die Confida in der Öffent­
lichkeit. im Land und in der Re­
gion, als Treuhand- und Revisi-
onsgesellschaft bekannt sein 
wil l .  Wege dazu gibt es ver­
schiedene, klar war aber, dass 
reine Werbung nicht dem Bild 
entspricht, das w i r  von unserer 
Stellung haben. 

Besteht eine besondere Ver­
bindung zum Bereich Kultur? 

Denkbar wäre auch gewesen, 
dass w i r  uns z.H. besonders im 
Hereich Sport engagieren, um 
uns aus der Verantwortung ei­
ner hier ansässigen Firma her­
aus, der Verantwortung den 
Menschen, unseren Kundinnen 
und unseren Mitarbeiterinnen 
gegenüber, im Land zu positio­
nieren. Nun ist es aber so, tlass 
ich mich schon früher fü r  die 
Musikfcstspicle in Asconn ein­
gesetzt Italic und dass der Di­
rektor der Confida, Frich Hiirz-
le, ebenfalls eine Nähe zum 
kulturellen Bereich hat. So bat 
Hans Nigg damals sozusagen 
fast offene füren bei uns einge­
rannt. Fin wesentlicher Aspekt 
ist aber auch, dass diese Form 
der Werbung Spass macht. 
Schauen w i r  doch die Produkti­
on «Joseph» an. Von Anfang an 
waren w i r  dabei, bei jedem 
Vorsingen, bei jedem Vorlan­
zen, [iraktisch bei jeder Probe -
und immer als stille und auf­
merksame Hörer, ohne Finfluss 
zu nehmen, einfach, weil es 
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Spass macht an einem solchen 
Fntstehungs- und Fniwik-
klungsprozess teilhaben zu 
können. Das sind auch ganz, 
persönliche Gewinne durch die 
Fntdeekung neuer Wellen, das 
Wahrnehmen von Menschen, 
die sich anders verhalten als 
ich. 

Einfach Geld rüberzuschieben 
macht also keinen Sinn? 

Absolut keinen Sinn. W i r  be­
kommen j a  ständig diesbezüg­
liche Anfragen, oft verbunden 
mit der Frage an uns, ob w i r  ein 
Sponsoringkonzept haben. Viel 
wichtiger alier ist, dass jene, die 
Geld für  eine Produktion wo l ­
len ein Konzept haben. Fs ist 
doch nicht so, dass die Confida 
cinfach irgendwo hin Geld 
schiebt. Das Geld, das w i r  für  
Sponsoring einsetzen, ist Geld, 
das kurz vo r  der Gewinnaus­
schüttung dem Akt ionär  und 
auch unserem Kader weggeht, 
denn w i r  haben ein Erfblgsbe-
teiligungssystem. Aber das ha­
ben w i r  in unserer Vision ge­
meinsam erarbeitet und stehen 
dazu. 

Zwischen Confida und LMC 
gibt es eine mehrjährige Ver­
einbarung. Gäbe es sie nicht, 
würden Sie trotzdem weiter­
machen? 

Wir  haben nicht nur  einen 
mehrjährigen, sondern einen 
dauerhaften Vertrag miteinan­
der. Aber abgesehen davon ist 
die Zusammenarbeit, sind die 
Erfahrungen, ist auch das Echo 

auf  unser Engagement so posi­
tiv, dass w i r  sicher auch ohne 
Vereinbarung uns bei der näch­
sten Produktion wieder einset­
zen würden. Nicht zuletzt auch 
deshalb, weil ein wesentlicher 

Punkt unseres Engagements 
eben der Einsatz für  die Men­
schen ist. Und dazu zählt bei 
der LMC das Öffnen der Türen 
für  überwiegend junge  Men­
schen, die sich im Bereich 

Kunst, dem Gesang, der Schau­
spielerei, der Musik usw. e in­
bringen wollen. Das Musical 
bietet hier grosse Möglichkei­
ten und Chancen. Und das wo l ­
len w i r  unterstützen. 
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