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NACHRICHTEN ‘

Champagner-importe
gestiegen

GENF: Die Champagner-Importe aus Frank-
reich sind 1999 gegeniiber dem Vorjahr um
3.2 % auf 8,7 Mio. Flaschen gesticgen. Allein in
den ersten 9 Monaten hat der Import um 24
Prozent zugenommen, wie das Informations-
zentrum filr Champagnerweine am Donnerstag
in cinem Communiqué mitteilte. Im Durch-
schnitt trinkt jeder Schweizer bzw. jede Schwei-
zerin 1,2 Flaschen Champagner pro Jahr. Mit
diesem Pro-Kopf-Verbrauch rangieren sie an
zweiter Stelle gleich hinter den Franzosen, die
am meisten Champagner konsumieren. Bereits
zum zweiten Mal in Folge sind die Champagne-
rimporte aus Frankreich gestiegen (nach 22,6 %
im Jahre 1998). Dalfilr ist einerseits die verbes-
serte Wirtschaftslage verantwortlich und ande-
rerseits die gestiegene Nachfrage aufgrund des
Millenniumwechsels.

Vorarlberg Tourismus |
spirt Isolation kaum

BREGENZ: Das Tourismus- und Ferienland
Vorarlberg ist vom Boykott gegen die neue
Osterreichische Regierung bisher kaum betrof-
fen. Vorarlberg spiire nur vereinzelt Reaktionen
von Besuchern, hiess es in der Erérterung mog-
licher Auswirkungen der innen- und aussenpo-
litischen Situation bei der jiingsten Vorstands-
sitzung des Landesverbandes Vorarlberg Tou-
rismus. Dank 65 Prozent Stammgiisten bestehe
cine cnge Bindung zwischen Gésten und Gast-
gebern. Besucher aus den Hauptherkunftslin-
dern Deutschland, Osterreich, Schweiz und Nie-
derlande liessen sich von der Situation generell

'kaum in ihrer Urlaubsentscheidung beeinflus-

sen, wurde analysiert.

Arbeitslosenquote in
USA auf 4,1% gestiegen

WASHINGTON: Die Arbeitslosenquote in den
USA ist im Februar auf 4,1 Prozent gestiegen.
Das teilte das Arbeitsministerium am Freitag in
Washington mit. Im Januar hatte sie mit 4 Pro-
zent den niedrigsten Stand seit 30 Jahren ge-
habt. Dem Ministerium zufolge wurden im ver-
gangenen Monat 43 000 neue Stellen gezihlt,
weniger als von Fachleuten erwartet. Die Lohne
gingen um 0,3 Prozent nach oben. Im Januar wa-
ren es 0.4 Prozent.

Moulinex will 2100
Stellen streichen

PARIS: Die franzosische Haushaltswarenfirma
Moulinex will 2100 Arbeitsstellen streichen. Die
Restrukturierung solle das im letzten Jahr stark
angeschlagene Unternchmen wieder in die Ge-
winnzone fithren, teilte Moulinex am Freitag
mit. Davon sollen 1700 Stellen allein in Frank-
reich gestrichen werden. Zu Beginn des Jahres
hatte Unternehmenschef Pierre Blayau bereits
eine Reduzicrung der Arbeitsplitze von 1500
bis 2000 angekiindigt. Die europiische Beleg-
schaft von solle bis 2003 von 10 700 auf 5300
Stellen reduziert werden. Dann will Moulinex
eine operative Gewinnmarge von 7 bis 8 Pro-
zent erwirtschaften.

Kooperation im
Detailhandel

MOOQOSSEEDOREF: Die Winterthurer Detail-
handelsfamilie Ochsner (Star Discount) und die
Bon appétit Group wollen kiinftig enger zu-
sammenarbeiten. Im Rahmen dieser Kooperati-
on sollen die Star Discount-Geschiifte sukzessi-
ve in die Vertriebsstrukturen der Bon appétit
Group integriert werden. Wie die Bon appétit
Group am Freitag weiter mitteilte, ist die De-
tailhandelsfamilie Ochsner mit ihren 19 Le-
bensmittelgeschiiften hauptsichlich in der Ost-
schweiz vertreten. Geplant sei, die heutigen Star
Discount-Liden in die verschiedenen Ver-
tricbsformate zu integrieren. Die Primo- und
visavis-Liden der Familie Ochsner werden nach
Moglichkeit unter diesen Markennamen wei-
tergefithrt. Das gesamte Personal werde dabei
vollumfénglich ibernommen.

Weniger Arbeitslose in
Spanien

MADRID: Die Zah! der Erwerbslosen in Spa-
nicn ist im Februar leicht zuriickgegangen. Wie
das Arbeitsministerium gestern in Madrid mit-
teilte, verringerte sich die Arbeitslosenquote im
Vergleich zum Vormonat um 0,12 Prozentpunk-
te auf 10,0 Prozent. Insgesamt waren Ende Fe-
bruar in Spanien 1,66 Millionen Erwerbslose re-
gistriert, 10800 weniger als im Vormonat.
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Teigwaren immer beliebter

Der Pro-Kopf-Verbrauch ist erstmals auf tiber 10 kg gestiegen

BERN: Teigwaren erfreuen
sich in der Schweiz einer weiter
steigenden Beliebtheit. Im
letzten Jahr haben Schweize-
rinnen und Schweizer im
Durchschnitt 10,1 kg Teigwa-
ren verspeist und damit erst-
mals die Marke von 10 kg iiber-
schritten.

Wie die Vereiﬁigung der Schweize- [}

rischen Teigwarenindustric Swiss-
Pasta .am Freitag weiter mitteilte,
wurden 1999 in der Schweiz 72 240
Tonnen Trockenteigwaren konsu-
miert. Dies entspricht einer Zunah-
me um 3529 Tonnen oder 5,1 Pro-
zent gegeniiber dem Vorjahr.

90 Prozent der Importe aus
Italien

" Mehr gefragt waren vor allem Im-
portmarken. Die Einfuhren sticgen
im vergangenen Jahr tberdurch-
schnittlich um 19,6% auf insgesamt
21 508 Tonnen. Der Anteil der Im-
portprodukte macht damit in der
Schweiz 29,8% aus. Im Jahr 1998
waren erst 26,2% der Teigwaren im
Ausland hergestellt worden. Der
Lowenanteil der Importe, iiber
90%, stammt aus dem klassischen
Pasta-Land Italien.

Der Appetit nach Schweizer Teig-
waren blicb dagegen seit Jahrzchn-
ten konstant. Die Verkiufe aus den
acht schweizerischen Teigwarenfa-
briken crreichten 1999 mit 50 732
Tonnen genau den Vorjahresstand.
Dieses Niveau war schon 1960 (49
081 Tonnen) fast erreicht worden.

Am meisten Schweizer Teigwaren
waren 1970 (55 12 Tonnen) und 1991
(54 705 Tonnen) verkauft worden.
Die Schweizer Produzenten erlitten

DRUCKINDUSTRIE

Ertragslage
angestlegen
ZURICH: Die Ertragslage in der
Druckindustrie hat sich im 4. Quar-
tal 1999 gegeniiber der Vorjahres-
periode leicht verbessert, Tendenzi-

ell erwartet die Branche eine stabi-
le Entwicklung.

Uber ein Drittel der befragten Un-
ternechmen bezeichneten die Er-
tragslage im Vergleich zum Vor-
quartal als besser, teilte der Schwei-
zerische Verband fiir visuelle Kom-
munikation Viscom am Freitag mit.
Knapp die Hilfte konnte eine
gleichblecibende Ertragslage verbu-

chen, wihrend 17 Prozent
schwiichere Zahlen hinnehmen
musste.

Nach Sparten aufgeteilt profitier-
ten die Druckereibetriebe am bes-
ten von der anziehenden Konjunk-
tur. 53 Prozent der befragten Unter-
nehmen konnten von einer verbes-
serten Ertragslage profitieren, 10
Prozent mussten eine Verschlechte-
rung in Kauf nehmen.

Zu kiimpfen haben vor allem
kleinere Betriebe

Anders sieht es dagegen bei der
Druckweiterverarbeitung aus, wo
nur 3,7 Prozent der Befragten eine
verbesserte Lage angeben, fast 30
Prozent aber von einer Verschlech-
terung sprechen. Laut Viscom-
Sprecherin Sandra Keller hitten
vor allem kleinere Betriebe in die-
ser Sparte zu kimpfen.

Ertragslage gleichbleibend

Bei der Druckvorstufe bezeich-
neten fast 96 Prozent der befragten

" Betriebe die Ertragslage als gleich-

bleibend. 4 Prozent konnten ge-
geniiber der Vorjahresperiode eine
Verbesserung feststellen. Insgesamt
wurden 104 Betriebe mit 6483 Be-
schiiftigen befragt.

Der Appetit nach Teigwaren ist steigend: der Pro-Kopf-Verbrauch hat erstmals die 10 Kg-Marke iiberschritten.

indessen auf den auslindischen
Mirkten eine Einbusse von 3,9%.
Aus diesem Grund erreichte die
Gesamtproduktion in der Schweiz
nicht mehr den Vorjahresstand. Die
Teiwarenfabriken stellten insge-
samt 58 903 Tonnen Teigwaren her.
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REKLAME

Das sind 0.6% weniger als 1998.
Grund fiir die seit Jahren riicklédufi-
gen Exportzahlen sind nach Anga-
ben der Vereinigung der Schweizer
Teigwarenindustrie kiinstlich iiber-
héhte Einfuhrzélle. Wie der Ver-
band im Communiqué festhélt, er-

hofft er sich nach der Inkraft-
setzung der bilateralen Vertrdge
eine umgehende Korrektur durch
die EU.

Dadurch wiirden die Exportmog-
lichkeiten der Schweizer Teig-
warenspezialitidten klar verbessert.
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BN Aktives Management

VP Bank Aktienfonds Japan

Profitieren Sie vom langfristig iiberdurchschnittlichen Kurs-
potential von japanischen Aktienanlagen.

‘Zusitzlich zu den drei bereits bestehenden Segmenten
‘Schweiz, Euroland und USA bieten wir neu zur Zeichnung an:
VP Bank Aktienfonds Japan

- Das Anlageziel der VP Bank Aktienfonds besteht darin,
durch aktives Management eine méglichst hohe Performance
unter Minimierung der Risiken zu erwirtschaften.

I Erstklassige Qualitiitstitel

W Liquiditit

‘Bei der Auswahl der Unternehmen legen wir grossen Wert
- auf eine starke Marktstellung, die Qualitit des Managements,
- Wachstumspotential und eine solide Ertragslage.

~ verkaufen,

- Anlagereglement.

. erhoben.

. Sie konnen die Anteile jederzeit ohne Riicknahmekommission

Gerne stehen Thnen die Kundenbetreuer der VP Bank unter
- Telefon (+423) 235 66 56 fiir weitere Informationen zur
- Verfiigung, Bitte verlangen Sie den detaillierten Prospekt mit

Wihrend der Emissionsfrist wird keine Ausgabekommission

&

VP BANK FONDSLEITUNG AKTIENGESELLSCHAFT

FL-9480 Vaduz - Aeulestrasse 20 - Liechtenstein - Tel. (+423) 235 66 99 - Fax (+423) 235 76 99
www.vpbank.com - e-mail: vpf@vpbank.com

Anlagefonds nach
liechtensteinischem
Recht

Emissionsp;'eis
JPY 100°000

Mindestzeichnung
1 Anteil

Emissionsfrist
28. Februar bis
6. Mirz 2000

Liberierung
8. Miirz 2000




