Bericht itber eine demoskopische Umfrage in 21 Lindern

Tabelle 3: Faktor Freizeitattraktionen (Angaben in %)

Das Image von Liechtenstein in 21 Lindern. Basis: Personen, die Liechtenstein zumin-
dest dem Namen nach kennen

Frage: “Wenn man von einem Land hért, kann einem ja manches dazu einfallen. Was
passt gut zu Thren Vorstellungen von Liechtenstein, was fillt Thnen bei Liechtenstein
‘ein?” (Kartenspielvorlage)

Nettes Ur- | , !
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Landschaft marken Skifahrer sammlung | iiberlaufen -
Durchschnitt || - 39 19 23 1“4 i 15
Schweiz 44 44 34 28 17
Osterreich 32 1T 20 29 22 13
Deutschland 37 1 25 <17 12 L 17
Dinemark 50 26 29 21 20
| Island 51 30 36 32 6 |
Schweden 36 16 39 12 13
Norwegen 39 | 12 28 g | 15
Finnland 36 133 11 18 ] 17
Niederlande 58 | 29 21 14 28
[ Belgien 38 7 19 11 L 14
Luxemburg 44 I 30 21 23 16
Frankreich 49 24 36 14 16
| England 29 5 10 6 5
Irland 24 L. 8 13 ) 6 | 8
Nordirland 37 1 1 21 1 9
Spanien 32 ; 8 9 6 15
Portugal ‘ 23 7 19 5 18
Italien 43 12 9 4 3
Griechenland || 35 10 26 9 25
USA 61 31 45 33 21
Japan . 1 16 16 1 4

|

Bei internationalen Umfragen erhilt man durch den Assoziationstest mit
Kartenvorlage ein reichliches Material, ausgelést durch relativ gleiche
Grundreize, nimlich die auf den Karten verzeichneten Aussagen.
Indessen sind die Ergebnisse fiir die einzelnen Aussagen schwer fiir eine
grossere Zahl von Lindern zu vergleichen.
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